Tworzenie
zdarzen
konwersji
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1. UStUGI GOOGLE TAG
MANAGER

— Telefon

1. Wchodzimy na serwis i sprawdzamy, czy numer
telefonu jest podlinkowany. Gdy nie jest
podlinkowany na komputerze, sprawdzamy, czy
wersja mobilna jest podlinkowana - to wystarczy do
Sledzenie konwersji telefoniczne;.

2. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i
klikamy Tagi.

Wsrysticie onta » Baltin Sun
€ @ Menedzer tagow www.baltin-sun.pl - Q. Szukaj w obszarze roboczym

Dhi)u\l’ roDoCITy \‘n’{‘."ilr Aﬂﬂ'\lf!.b1f|ll’ @ GTM-KFWEsDC dl’!'\laﬂ'l' W OOBZarze |9::;.‘,’|’|l 0 P
Default Workspace > Nowy tag Teraz edytujesz i Aktywna wersja

Wyblerz spagrid Default Workspace Wersja 17

ponad 30 typdw

lagiw

i  Podsumowanie

Dodaj nowy tag

% Reguty
OPIS Zmiany w cbszarze roboczym HNajnowsza wersja
M Imienne O D O Warsja 17
Zmieniona 3 miasiges tema
B Foldery Imienions  Dodano Usuinigts preer: aleksandra gorska@widaczni pl
© Szablony Edytuj opis » Zarzgdzaj obszarami robeczymi » Hajrowsza wersja >
Zmiany w obszarze roboczym




3. Nastepnie klikamy Nowy.

Waywtion korta » Daitn San

: s F F
“ o Menedzer tagow www.baltin-sun.pl - Q, Szukaj wobszarze roboczym n @ :

Obszar rebaeTy Wersje Admirisieac)a CTMKFWRSDC  Zmiany W ol

BIEIACY ORSIAR ROBOCTY
Tagi i
Default Workipaes 3 d it
[ warws + Tip Rgaly wruhim sigce EE OR1BERACN TTean
@ FPodsumovenie Ajanliste endfonm Wiestandardowy kod HTML e AN Pages 10 miesigcy temu
B Tagi Arayos Baltin Sun Googhe Anlylics [« ETEE Pk L
konfigumcja GA4
@  Rogquiy @ Eonsent itialization - Al Pages
B Zviscns @ Indtalization - Al Pages
B Foldery baMtin-gan, pd Google Anslytcs - Universal  GOogle Analytics o Al Pagei T TSR Lo
Analytics unhwrsal Analytics
C  Szablony Forrmulas Googht Analytics D) rorma & MEELALY LT
Unirevsal Analylics
GAde - eleloniczng pa strorie  Google Ads - polaczeris () Al Pages 10 miesipcy temi
Kasia Ivq2ome T anwersjamd w
witrymee
elelonicine na sircrse  Google Ads = polyczenia o All Pagas 10 miesipcy emy

IVARZENE T RINWArSiEm W
ity

GAdy - wyayth Google Ads - dledrenis @ Chiek Trigged - mad Kada T s pcy lemi
Igsnwersy

4. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwers;ji i
klikamy w pole Konfiguracja tagu.

X Telefon (o — Zapisz

Konfiguracja tagu

Wybierz typ tagu, aby rozpoczad konfiguracje.
Dowiedz sig wigcej

Reguty

Wyhierz regule, aby ten tag byl uruchamiany

Dowiedz sig wigce|




5. Wpybieramy Google Analytics - Universal
Analytics.

X Wybierz typ tagu t

[ Odkryj wigcej typdw tagdw w Galerii szablontw spelecznosci

Polecane

l Google Analytics = Universal Analytics
ol Google Marketing Platform

l Google Analytics: kenfiguracia GA4
Ml Goagie Marketing Pistiomm

l Google Analytics: zdarzenic GA4
ol Gaogle Marketing Platform

Google Ads - Sledzenie kenwersji
Gaogle Ads

Google Ads - remarketing

Gaogle Ads

Google Marketing Platform

Sprzedai Floodlight
Gaogle Marketing Platferm

A
A
o Licznik Floodlight
O
]

Tag lgczgcy konwersje
Google

Google Optimize
-il Google Marketing Platform

Ankietv Gooale - zadowolenie z witrvinw

6. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu:
X Telefon O [ zopisz |

Konfiguracia tagu
Typ tagu

Google Analytics - Unbrersal Anshytics 7

A Googie Marketng Matform

Typ dbedzenia
Ziluizared ot &
Parametry dledzenia zdarzed
Kasegoria
Telefan - €&
Duialarse
Kk e &
[
-]
Wariode
-]
Dnalerse s rasyrane 2 e ahcy)
Falsz -

Ustawienia Google Analytics
{Ustawiensa Google Anaiter) = (D o




7. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajagc w
otdwek, a nastepnie w otwarte] karcie klikamy
niebieski plus w prawym rogu:

Reguty g
Wybis g byl ur
Dowledz si g wipcs|

* Wybierz regute QA +
O ez = Tvp Filr /
° AjaxListemner- sendionm reguia Zdarzenie niesta rdardawe - (O]
e Al Pages Wiydwiellenie shromy
e Chick Trigges - mad Kagia Tylko linki Click URL  zawiera mai Ibo katar zyma. néjniak @
a Click Trigger - madll Monika Tylko linki Click URL  zawiera mailto:monika wietbiel O
a Click Trigger - mad Sprzedaz Tylka linki Click URL  zawiera mailto:spreedaz@baltin._ @
a Consent Initialization - All Pages Iinicjacja zgody
o Formulasz Widocanoéé elemeniu - @
a Initialization - All Pages Zdarzenie inic; Jujgce
g il Tylko linki Click URL  zawiera madlto @
O Pabranis karty Warystkie slamanty Click Classes  zowinra btn ben-link @
@ Taolefon Tylko linki Click URL  zowiera tel @

8. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj
regute.

% Kliknigcie w telefon [ *——-—

Skonfiguruj regube l

erz Typ reguly, aby rerpoczgt konfiguracie.
Dewisdz 3ig wigoe]




9. W sekcji Klikniecia wybieramy Tylko linki.

*  Wybierz typ reguty G
Wyswietlenie strony

@ Element DOM dostepny

()  iniciacia zgody

(2 Wezptanie okna

)  wyiwietlenis strony

0 Zdarzenie inicjujgce

Hiikniecle

0 Wazysikie elementy
Zaangazowanie uzytkownika
©  Filmw YouTube

) Glebakosé przewijania
a Praeslanie formularza

G Widseznodé elementu

Inne

10. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
UWAGA: Jezeli chcemy Sledzi¢ klikniecia _w

konkretny numer telefonu po regule tel: wpisujemy
dany numer np. tel:123456789

X Kiiknigcie w telefon [ B

Skanfigury reguty

Tro regrly
0 Kliknigcie - Tylko linki Vi
[0 Poczekn natag

[ sprawdt weryfikacie @

Ta reguia vruchamia ssy, 9y it speiniony en sanarel

() Wazystkie Kliknigesa linkdw l 5 Niekadee kliknageia linkdw l
fuuyabseen o P 1ani pdar e | meryetkie e warunki 13 speiniong
Click LRL - TAWIErH - l tel: l




11. Klikamy Zapisz zaréowno przy regule jak i przy
catym tagu.

12. Klikamy Przeslij w gtéwnym panelu w prawym
gérnym rogu, w celu opublikowania tagu.

G Menedzer tagow M.Ealltin;sun.u~ Q.  Szuknjw obszarze roboczym HEE - :

W Podwmonn

- Tagi

& Pigus it - Al P

S B A Fages

B Foidery o iy
c

13. Przechodzimy do Google Analytics i tworzymy
cel. Wchodzimy w Administracja w lewym dolnym
rogu.

" - Widyilkoo k a > balr 0 f— %
Al Analytics Wszystkie dane witryny - &N e s

Q,  Wyseukieansd rapoiw | B Strona gldwna Googhe Anahtics

A Stronn glowna .

Uiytkownicy

* 17  Dostosowanle 362 515 A0, 78%

in00s




14. Nastepnie wybieramy Cele i klikamy czerwony
przycisk +Cel

YHeS  Wszystie dane witryny - e
ADMIMISTRAC A UZYTROWNIK
Bawn - Db wan pi {UA S35 5481 1 - Wazysthie dare wiinTy -
. Uniawieria konia - Agyuined bonhigueac uahgl Google Ansdyiics 4 = ‘ Ligd vy wridolou
ks Zorzgdzaces comepem do konia [0 ustawieria wshag AL Zorzedranie dowiepem do widoku danych
Y warystie fivy i Zorredzarés dospem do ushigi M= o
) Higoein 2mimn b kencie € » informacis o diedzaniu A Grpowanie tredel
B resz T} Historio Zmisn ushugi T Finry
i Prodby O usunipsse damych | Ustawsenis kanabiw
POLACTENIA USLUG W Usimwvieris s-Comimce

=] Polgcrenia z Google Ads
Dd  Dblicrone dans sena

ﬂ Podgrzenda £ AdSense
OSORISTE NARZICZIA | ZASONY

B2022 Gooale | Strona aldwna Analvtics | Waruaki korzvatania £ usluai | Politvka orvwatnodei | B rodlil oninke

Ll I ) [—— Q suks

tryry 4 identyfikator Tre Keenwersje z ostatnich T dnk Resestrocia
Identyfilcater eebu 3 7 Testaw
i widoku Earmulae nﬂu:f:l o0 Zdarzenie i En
Identyfikater cebu 2/ zestaw
Masl Zdarzenie 0
ansg dostepem do kia caldw 1 n_
danych
5 Identyficator celu 4 7 restaw
=] i3 ] caldw 1 Zdarzenie 68 “
slifon LdemMru[m cahu 1/ 2esaw Zdarzenie o “
e Poknz wivrsze 10 = 1-4z4 « »
rilm kanaddwe

Ml e-Commenca

e clane AFTA




15. Wybieramy sekcji Konfiguracja celu wybieramy
na samym dole niestandardowe, a w sekcji Opis celu
wpisujemy w wierszach Kategoria i Dziatanie
identyczne  wartosci, ktoére wpisaliSmy przy
konfiguracji tagu w Google Tag Manager.

;
o Szczegoty celu
Warunki zdarzenia
Ustaw co najmniej jeden warunek. Konwersja zaostanie zarejestrowana, jesli przy wystgpieniu zdarzenia bedg spelnione wszystkie
warunki. Aby utworzye ten typ celu, musisz mieé skonfigurowane co najmniej jedno zdarzenie. Wiece| informacji

Kategoria  Réwnasie ~ Telefon
Dziatanie =~ Rownasig « Klik

Etykieta Réwna sie Etykieta
Wartogé Wigksze niz - Wartoscé

Uzyj warto$ci zdarzenia jako wartosci celu podczas konwersji

&

Jesli w warunku powyzej nie okreslisz wartosci, ktdra odpowiada kodowi sledzenia zdarzen, wartosc celu pozostanie pusta.

Zweryfikuj ten cel  Ma podstawie danych z ostatnich 7 dni sprawds, ile razy ten cel magtby zostaé zrealizowany.

Anuluj

10




16. Klikamy Zapisz i importujemy konwersje w panelu
Google Ads. W prawym goérnym rogu konta klikamy
ikone Narzedzia i ustawienia.

17. W sekcji ,Pomiar skutecznosci” klikamy
Konwersje.

18. Klikamy przycisk plusa.

19. Klikamy kolejno Importuj i Google Analytics (UA).
20. Klikamy Dalej.

21. Na nastepnej stronie wybieramy konwersje, ktére
chcemy zaimportowaé, a potem klikamy Importuj i

kontynuu,.

22. Klikamy Gotowe.

11




—> Mail

1. Wchodzimy na serwis i sprawdzamy, czy adres e-

mail jest podlinkowany.

2. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i

klikamy Tagi.

anita ¥ Balta Sun

www.baltin-sun.pl -

Q Szukaj w obszarze roboczym

« € Menedzer tagow

GTM-KFWESDC

Dbszar robacry Waersje Admy n:-;lmq.]

BIEZACY DBEZAR ROBOCTY

Defsult Workspacs > Nowy tag n:1 Teraz edytujesz : Aktywna wersja
Wiybierz spodrdd Deefault Workspac erspn 17
ponad 50 typdw

im Podsumowanie it dnoi
Dodaj nowy tag >

@ Reguty ) _ _
OpIS Zmiany w obszarze roboczym Najnowsza wersja
M Irienne Wersja 17
0 0 0 i, ona 3
W Foldery Zmienione  Dodano Usunigto pr
[ Srableny Edytuj opis ¥ Zarzqdzaj obazarami robocrymi > Majnoswiza wersja
Zmiany w chszarze roboczym

3. Nastepnie klikamy Nowy.

Warystos koote > Hatn 5

www. baltin-sun.pl =

Q, Szuka| wobszarze roboczym

* Q Menedzer tagow

Ohazar roboozy Waorsje Adiménistracya GTM-KFWEELE Zmiany w cbszarze robocrym: 0

Zmiany w obszarze roboczym: 0 Pe

o i ¢

BIEZACY DESEAR ROBOCTY
Ti
Datault Workspace 5 g . Mewey
O waewa v Ty L e it Arisch prian
i Podtumowanie ApLigtener-sandionm Nisanandardowy kad HTML @ All Pages 10 misgipey teemu
B Tagl Google Anal e A Pages role lemu
i gurac,
@ Reguly £ consent inmislization - Al Pages
M Zmienne 'g irsnalizapon  All Fages
B Folder sreal Google Analytics = a all pagen 7 midssipcy temu
¥ Unmersal Analytics
[ Szablony Fie

c Farmlary
c Al Pages

ormailare Google Anslytics
Universal Anplytics

& ey temu

rsje teleforkczne na stronle  Google Ads - polyczenia 10 miesigey temu

FipEaNE § KOMWETE AT W

witrynie

auluagn

Geagle Ads = pelyerenia 10 miesigey Lemu
TWIREENG T KONWET AT W

witrvnie

12



4. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwers;ji i
klikamy w pole Konfiguracja tagu.

» Mail (] h Zapisz

Konfiguraca tagu l

Wybierz typ Lagu, aby fazpocrad kenfiguracs
Dowindz sip wigoe]

Reguty

‘Wiytserz regule, aby ten 1ag byl uruchamiany.
Dowidndz sy wigen|

5. Wpybieramy Google Analytics - Universal
Analytics.

X Wybierz typ tagu ¢

[ Odkryj wiece] typow tagow w Galerii szablondw spolecznosc

Polecane

|’ Google Analytics - Universal Analytics

Google Marketing Flatlomm

l Google Analytics: konfiguracja Gad
o Goagle Marketing Platfarm

' Google Analytics: 2darzenic GA4
o Google Marketing Platform

Google Ads - Sledzenie konwersji
Gongle Ads

Google Ads - remarketing
Google Ads

Google Marketing Platform

Sprzedad Floodlight

Google Markating Platform

A
A
()  Uemik Floodigh
(o}
e

Tag laczgcy konwersje
Google

Google Optimize

=5
- Godghe Marketing Platfonm

«  Ankietv Gooaole - zadowolenie 2 witrvny

13



6. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu:
% Mail !

Kanfiguraci tagu

i Google Analytics — Universal Analytics

Typ dledzenia

Zdarzenle - h

Parametry dledzenia zdarzed

- Mal [ & h
.

Falsz

Ustawicnin Google Analytics ()

{ilistawienia Google Analytics)) - (D é-_

7. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajgc w
otdéwek, a nastepnie w otwarte] karcie klikamy
niebieski plus w prawym rogu:

Reguly 7
pale 19 try
Do by wigee)
X Wybierz regule Q +
i . y.
@ scistenesendtom reguis Tdarzanie niestan dardowe (0]
Q a8 Pages gt etherie 2oy
€  chok Trgger - mad Hasia Tk linii Glick URL  zawiera maidtodkstarzyma rejniak_ o
@ ok Trigger - mad Monka Tl s Click URL  pwierh esite monik wieibiel @
9 ek Trigger - maidl Sproedar Tk limici Glck UL rawera maidtc sprredaz@altin @
-@ Congent Innmapligatsa - All Pages Wi doih 2ptdy
o QT Widacimodd slementy - @
@ k o il Page: Fd e InRCjUlgoe

14




8. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj
regute.

X Mail D Zaplis

Skonfigunuj reguie l

Wiybierz typ reguly, aby rozpoczaé konfiguracis
Dowiedsz i wigoaej

9. W sekgcji Klikniecia wybieramy Tylko linki.

* Wybierz typ reguty c
Wydwietlenie strony

)  Eloment DOM dastapny

©  icjacja zgody

0 Wezytanie okna

Q) wyswietienie strony

@  zdarzenie inicjujgce

Kikniecia

(ECTEE

e Wazysikie elementy

Zasngadowanie uzytkownika
O Fimow vouTube

@ Globokodé przewijania
@ Prresianie formularza

() widocznodt elementy

Inne

15




10. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
UWAGA: Jezeli chcemy Sledzi¢  klikniecia _w
konkretny adres e-mail po regule mailto: wpisujemy
dany e-mail np. mailto:przyklad@gmail.com

o Klikniecie w mail Zapisx

11. Klikamy Zapisz zaréwno przy regule jak i przy
catym tagu.

12. Klikamy Przeslij w gtéwnym panelu w prawym
goérnym rogu, w celu opublikowania tagu.

O, Scukel w obamerz FobOSTIR =9

e

‘ Menedzer Lo weww. Baltin-sun.pl -

Prowidy

© 0 00000

16




13. Przechodzimy do Google Analytics i tworzymy
cel. Wchodzimy w Administracja w lewym dolnym
rogu.

x Weryrike knsta ) Baftnsung ; .
Al Analytics Wszystkie dane witryny - & N e i g
Q. Wyszukiveania raportdw i po & Anal yics
b i ) Uzythownicy Sesin Wpdbczyninik cdrzucen Czas trwania 5o
tI®  Dorososanie 362 515 40,78% 2min00s
1h04r TR 17477 RO

EapoRTY
v (D Coas reecrywisty
v X Odbiorey
—ee
: '_‘_‘——___,.-//_ 3
* o= Poryskanio 5
* O Zachowanic

W Kosrwarsje

‘2, Atrybucja

Q  odury /
stk 7 o = ¥ OGOLEM ¥

£ Administracja

14. Nastepnie wybieramy Cele i klikamy czerwony
przycisk +Cel

yatkle kosta ¥ balin-swnpl

ytics wszystkiedanewitryny- &Y I 9 -

ADMINISTRACIA UZYTHOWMNIK

RarSS m BEEETE 4 Ubwors unlugy CEEEEAN +  Utwirs widck danych

Famn - baltin-sum pl (UA-SEEE17 3 - Brerysthie care iy -
By Ystawioniasenta - Agystent kenhgurasii ustugi Google Anahviics 4 B B vatamienia wischn
s Torzadzanie dostepem da kenln E Ustawienia ushigi s, Tarpydzane destepem do widoly deeych
T Waaysikie filirg s Larzgdzanie doatepem do ushagl ,-' Cale
O HESLONa 2Mian na kondi € infoemacie o Shedpeni A Grupowanis tredei
i Eosz ) whstonin Zmian shey T Fiwy
Dd Frodhy o uunscie danych == Ustawienia kanaldw
POULAC TERRA USLLUG ! UStarwignly ¢ COmmancs

= Imgeeetui 2 Galeril rozviazan Q, Szuka|
bl b identyfikator Tve Keemwersie z ostatnich 7 dni Rijestincia
e Earmulag ::l.LL;;:rT:An'.m celu 3 zestaw 2dnrzenie o
T Thnitaarels sl Lin&;ﬂ:m'.m celi 2l | g o o n
B Pobranis karty Lii.::gfrnmtelu A7 ontew Fdnrzene 68 “_
Telefon ::i'“;:,:fr"w'“'" 1£ 2051w Zdarzenia [
unie tredei

Pokad wiersie 0w 1-4z4 « »
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15. Wybieramy sekcji Konfiguracja celu wybieramy
na samym dole niestandardowe, a w sekcji Opis celu
wpisujemy w wierszach Kategoria i Dziatanie
identyczne  wartosci, ktoére wpisaliSmy przy
konfiguracji tagu w Google Tag Manager.

0 Konfiguracja celu  Edycja
Niestandardowy

Q Opiscelu  Edycia

Nazwa: Mail
Typ celu: Zdarzenie

o Szczegodly celu
Warunki zdarzenia
Ustaw co najmnie] jeden warunek, Konwersja zostanie zarejestrowana, jesli przy wystapieniu zdarzenia beda spelnione wszystkie

warunki, Aby utworzyc ten typ celu, musisz mied skonfigurowane co nafmniej jedno zdarzenie. Wiece| informacji

Kategoria  Réwnasie ~ Mail
Dzialanie = Réwna si¢ - Klik
Etykieta Rowna sie ~ Etykieta
Wartosé Wieksze niz = Wartosé

Uzyj wartosci zdarzenia jako wartosci celu podczas konwersji

|

Jesli w warunku powyzej nie okredlisz wartosci, ktdra odpowiada kodowi sledzenia zdarzen, wartos¢ celu pozostanie pusta.

18




16. Klikamy Zapisz i importujemy konwersje w panelu
Google Ads. W prawym gornym rogu konta klikamy
ikone Narzedzia i ustawienia.

17. W sekcji ,Pomiar skutecznosci” klikamy
Konwersje.

18. Klikamy przycisk plusa.

19. Klikamy kolejno Importuj i Google Analytics (UA).
20. Klikamy Dalej.

21. Na nastepnej stronie wybieramy konwersje, ktére
chcemy zaimportowaé, a potem klikamy Importuj i

kontynuu,.

22. Klikamy Gotowe.

19




—= Formularz

1. Wchodzimy na serwis i wysytamy testowy
formularz. Po wystaniu klikamy prawym przyciskiem
myszy w komunikat, ktéry wyswietla sie po
pomysinym wystaniu formularza i klikamy Zbadaj.

2. Klikamy prawym przyciskiem myszy w miejscu
podswietlenia i wybieramy Copy selector.

3. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i

. [
klikamy Tagi.
L ‘ Menedzer tagow :;}L;J;.ﬁa:iltir;—ls;n,pi & Q, Szukajw obszarze roboezym
The
Default Workspaee > Nowy tag Teraz edytujesz : Aktywna wersja
s Wyblerz spoditd EI" Diefault Workspace ‘Wersja 17

ponad 50 typde

fagow
I Podsumowanie Lt

Opi‘a Zmiany w obszarze roboczym Najnowsza wersja
o Imienne 0 0 0 ‘Warsja 17
Zmiensona 3 mies =
™ aldery Ziile ¥ G ant Vainiig 3, GO Sk B{EwI 0GB
O Srablony Edytuj opis » Zarzydzaj obssarami roboczymi * Hajnowsza wersjs »

Zmiany w obszarze roboczym

20




4. Nastepnie klikamy Nowy.

Wazysthiekams » BEatn Sn

L o Menedzer tagow www baltin-sun pl -

Jbkrar robRERy Wi b Asministrac)h
—_—
RHLEACY CASTAR MOBOCTY
Batault Workipace > Tagi
] wazwa +
W Podsumowania TP T a———
= T Analitycs Bainn-Sun
@ Reguty
M Zmienne
W Foldery ::.:,hl pl Gioogle Anslytics
D Szablomy [

Gikdn - konwensge folefor

Wonika

i Google Anslytics

telefoniczne na stronie

£ne na sironie

0, Szuka| wobszarze roboczym

GTM-KPWBSDE  Pendany w o

e Raguy wmes hamia) e
Niestandardowy kod HTML e Al Pagen

G All Pagis

@ Comen Imbkgalion - &N Pagey

GOOge Analyiics:
konfigurscja GA4

0 Irdtialtzaton - M Pages

g Al Pagen
o Formularz
O sirmes

i iyeiaal Anahdics

Google Analylics -
Univeraal Anahdics

Google Ads - palgczenia
IEIGIane @ Eonwersgam w
iy

Google Ads = palgczenia e Al Pages
"id(‘n! 4 ROMWEerSga e w

witrygm

) ik Trigger - manwasia

Google Ads - siedrenie
konwsrs|i

Feacte Lde B

ararze mbochym 0

My

D84S DEASERRCE TSN

10 miesgoy teimu

sk g

T miesigoy lemu

& miessgcy bemu

10 miesigey temu

10 miewspoy tormu

10 miesgry temu

-

5. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwersji i

klikamy w pole Konfiguracja tagu.

*  Formularz O é—

Konfiguracja tagu

Reguty

Wybderz typ tagu, aby r z§¢ konfiguracig

Dowiedz sig wigce]

i1

Wybiorz regude, aby ten 1ag byt urachamany.

Dowieds sig wigce]
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6. Wybieramy Google Analytics - Universal
Analytics.

X Wybierz typ tagu <

O Odkryj wiecej typdw tagdw w Galerii szablondw spolecznodei

Polecane

l Geogle Analytics = Universal Analylics
o Boogle Morketing Platform

Geoogle Analytics: kenfiguracja GA4
a Google Marketing Platform

I Google Analytics: zdarzenie GA4
A Google Marketing Platform

Google Ads - sledzenie konwersji
Google Ads

Geogle Ads = remarketing
Google hds

Google Marketing Platlorm

Sprzedaz Floodlight
Google Marketing Platform

Tag laczacy konwersje

Gooale

A
Y
@  Liemik Floodight
0
(-]

7. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu:
¥ Formularz [ l

Konfiguracja lagu

Trp togu

| Gaogle Analytics - Universal Analytics -
A Google Marketing Platform 4

Typ sledzenia
Zdarzenie -
Parametry dledzenia zdarzed
Haslegoria
Fonmularz | & |
Dizialanic
n
Etykiets
[+ ]
Wamodd
Dzislanie mezeiazane T interakely
Faisz b

Ustawienia Go: Analytics

{{ustawienia Google Analytics)} - @

[ wiges zastepowanie ustwwien w tym tags @
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8. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajagc w
otdwek, a nastepnie w otwarte] karcie klikamy
niebieski plus w prawym rogu:

Reguty ra

X Wybierz regute Qo
O e /
@ vt gendlorm eguls  Didarsere nestands duree o
QO surage Wrkw et it raey

o nnnnnnnnnnnnnnnnn Tyl hnkd SR E P P baLa T &)
9 = gt - il Mondcy i ek S v il ok s s o
@  chek Tigger mail Spereda i i Tavears Fraifo Barredar ibann o
G Cosenl Mibgllestion - MPeges 00 Imejedas ot

O romuan Widocs nods clerments 0]
@ realvsron Afmges  Zdarnens s

Q me o linkd ravwesin (0]
0 Pt e Wktyilhe Heireity Sok CLESses  Jwi 5l LR BUS-ink o
9 ™ - Tymsww * ord | O

9. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj
regute.
X Formularz [ dfm—

Skonfiguruj reguie l

Dowrindr siq wigcej
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10. W sekcji Zaangazowanie uzytkownika wybieramy
Widocznos¢ elementu.

11. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
X  Formularz O3 m

- e Wklejamy skopiowane selekiro.

(O 7a kaddym razem, gy element vyswietla sig na ekranie 3

Zapwansowane
l 20 I i Me
O ustaw minimolny czas wydwiellania na ekranie &
B obserwi zmiany DOM (D
Wybrane opce moga mied wplyw na wydajno£¢ witrymy.
Uslawienie minimalnego czasy na ekranie lub skenfigurowanie reguby po I | na b zmian DOM wymag
statusu L dw w Menedzorzo lagéw Googlo. Dopasowanie wielu clementdw no danej sironie mote

miaé wplyw na wydajnode witryny (po zatadowaniu strony). Dla najlepszych wynikdw upewnij sig, Te selektor C55 nie dopasowal
duzej liczby element iw lub uiy) identyfikatordw jako metody wybar,

Ta fegula uruchamia sig, gdy jest epelniony ten warunek

@ ¥ i3 i Z widos i O Migktdre zdarzonia wagzane 2 widocznoscig
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12. Klikamy Zapisz zaréowno przy regule jak i przy
catym tagu.

13. Klikamy Przeslij w gtéwnym panelu w prawym
gérnym rogu, w celu opublikowania tagu.

14. Przechodzimy do Google Analytics i tworzymy
cel. Wchodzimy w Administracja w lewym dolnym

rogu.
b Anaivti Warystkie konts 3 balti-2un p P2 I 9 : B

A1 Analytics  wsaystiie dane witryny - - " -

Q, trona gid 3l

A Strona géwna Utythowmicy S| wapdlezynnd cdrzuced Czap trwania ces))
r I Dostosowanie 362 515 40,78% 2min 00 s

110,05 118,45 176,74 T20.8%
Cra i

O =
5 arcy —
v = Poxyskanie q_-_‘_‘__‘_m/-/_ 5 _‘_\ s
t B Zachowanis . . i

™
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15. Nastepnie wybieramy Cele i klikamy czerwony
przycisk +Cel

ytics  wszystkie dane witryny - &N e : g

ADMINISTRACJA UZYTHOWNIK
Iz
altr-wun canr
Bl vstw Az f [
- |J L — L]
Y wazyatkie G s Zangdzanie dostepem do ush M= e
f ¥ 0
o st ua koo { Farm: ) T
W tos D wH T Fil
Dd  Proéh
POLACTENLA USL - o
= Polye gl Ad
Obiezong
B 5
OE0BISTE NA RIEDZIA | ZASOBY
Imports] 1 Gaberil raawigzah Q. Szukaj
ek b dentyfikstor T Waewarsje 1 cutatnich T dni Rejantracia

Idemtyficator celu 3 7 pestaw

nia widoku Eouremlaey cekdiv 1 Fdarrenia i} n
Idemyficator celu 2 7 2estaw
Ell 4 Zdarzenie [i}
anie dostepem do Mad celiv 1 3 n
Janych - _
PEEANeE KarTy |IjL.I yficalor celu & / péstaw Zdarzenie @ “
cokiw 1
Identyficator celu 1 / zestaw
Tedslc
Tebelon cebdv 1 Zdars i} ﬂ
i Pokal wiersze 10 - 1-4:d « »

16. Wybieramy sekcji Konfiguracja celu wybieramy
na samym dole niestandardowe, a w sekcji Opis celu
wpisujemy w wierszach Kategoria i Dziatanie
identyczne  wartosci, ktore wpisaliSmy przy
konfiguracji tagu w Google Tag Manager.
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16. Wybieramy sekcji Konfiguracja celu wybieramy
na samym dole niestandardowe, a w sekcji Opis celu
wpisujemy w wierszach Kategoria i Dziatanie
identyczne  wartosci, ktoére wpisaliSmy przy
konfiguracji tagu w Google Tag Manager.

o Konfiguracja celu  Edycja
Niestandardowy

o Opis celu  Edycja

MNazwa: Formularz
Typ celu; Zdarzenie

© szczegoly celu
Warunki zdarzenia
Ustaw co najmniej jeden warunek. Konwersja zostanie zarejestrowana, jesli przy wystapieniu zdarzenia bedg spetnione wszystkie
warunki. Aby utworzyé fen typ celu, musisz mieé skonfigurowane co najmnigl jedneo zdarzenie. Wiecej informacji

Kategoria  Rownasie - Formularz
Dzialanie Rowna sie - Sent
Etykieta Réwna sig - Etykieta
Wartoséé Wigkszeniz Wartosé

Uzyj wartosci zdarzenia jako wartosci celu podczas konwersji

TAK

Jesli w warunku powyz2ej nie ckreslisz wartosci, ktdra odpowiada kodowi sledzenia zdarzen, wartosé celu pozostanie pusta,

26




17. Klikamy Zapisz i importujemy konwersje w panelu
Google Ads. W prawym goérnym rogu konta klikamy
ikone Narzedzia i ustawienia.

18. W sekcji ,Pomiar skutecznosci” klikamy
Konwersje.

19. Klikamy przycisk plusa.

20. Klikamy kolejno Importuj i Google Analytics (UA).
21. Klikamy Dalej.

22. Na nastepnej stronie wybieramy konwersje, ktére
chcemy zaimportowaé, a potem klikamy Importuj i

kontynuuj.

23. Klikamy Gotowe.
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2. KONWERSJA GOOGLE ADS

—= Telefon

1. Wchodzimy na serwis i sprawdzamy, czy numer
telefonu jest podlinkowany. Gdy nie jest
podlinkowany na komputerze, sprawdzamy, czy
wersja mobilna jest podlinkowana - to wystarczy do
Sledzenie konwersji telefoniczne,;.

2. W panelu Google Ads przejdz do =zaktadki
Narzedzia > Konwersje i wybierz opcje Nowe
dziatanie powodujace konwersje > Potaczenia
telefoniczne > Klikniecia numeru telefonu w Twojej
witrynie mobilnej.

3. Nastepnie wpisz nazwe oraz wybierz ustawienia:

e nie uzywaj wartosci dla tego dziatania
powodujacego konwersje

e liczba - jedna

e okno konwersji - 90 dni

e uwzglednij w konwersjach - koniecznie na tak, w
przeciwnym razie w kolumnie Konwersje nie
zobaczysz danych z tej konwersji

e model atrybucji - oparty na danych
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4. Klikamy Utwérz i kontynuu;j.

5. Wybieramy opcje instalacji za pomocg Google Tag
Manager. Wyswietlg sie dwie kluczowe informacje -

Identyfikator konwersji i Etykieta konwersii.

Konfiguracja tagu Wybierz sposob instalacji tagu
Zainstaluj tag Wslij tag e-mailem Lzyj Menediera tagow
samodzielnie Google
Instrukcje 1. Uzyj Menediera tagéw Google, by zainstalowac lag sledzenia konwersji Google Ads. Podajte

informacje dotyczace dzialania powodujacego konwersje Zakup:

dentyfikator konwersji

993250659

Etykieta konwersji

exDsCKHwNICEOOaz9kD

2. Sprawd? czy masz dodany tag fgczgcy konwersje, | skonfiguruj go tak, by uruchamial sie na wszystkich
stronach

3. Jedh uiywasz stron AMP potrzebujesz osobnego kontenera. Dodaj te informacje do tego kontenera
réwniez na stronach AMP

6. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i
klikamy Tagi.

cﬁ' Menedier Tngn‘:w WWWbﬂHII‘l'EUI‘lpl = Q. Szukaj w obazorzo robocsym

Adrminisisacis ATHA-RFWES TR —

BIETACY OOSZAR AGEOCTY

Crefault Workspace 3 MNowy tag 5 S5Z E Aktywna wersja
Wybserz spodrod Dt Whersja 17
ponad 30 oypdw

Lagm

@ Raguby
{"ing Zmiany w ohsrarza robocrym Hagnowwmza Warsgs
il Imignng 0 D O Warsia 1/
B Foldery 7 sacdnn b . kst
O Szablony Ediytuj opis » Zarpadsal CORIArami OboE Ty » Magrerens @ Wer e »

Zrrianny v ODEZAZE MRS Ty o
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7. Nastepnie klikamy Nowy.

“ £ i Baltin Sun : 2 R %
- o Menedzer tagow _hallin-Sun_pI = Q. Szukaj w obszarze roboczym HH e 3 a

Obszar robaczy Wiersje GTM-KFWREDE  7r w obsrarze

DICIACY QDSIAR ROBOCIY
Drefault Workspace > Tagi Howny
[ tezwa + U] Requly unschamsiajace Dista ostatsich zmisn
i Podsumawanie AjaxListener-sendfi Niestandardawy kod HTML @ Al Pages 10 mieslecy temu
= Togi Analyce Baltin-Sun Google Analytics: e All Pages ok e
konfiguracia GAL
%. Reguly v " G Consent britialization - All Pages
- il B
a8 Zmionne @ initlallzation - All Pages
B Foldery I';\.\I'. r-sunpl Googhe Analytics = Universal Google Analylics e Al Pages 7 migzigry temu
Anakylice Univerzal Analytics
[ Eeabilony Formulasz Google Analytics - ) Formutarr & miesigey temu
Univessal Analytics
Gads - keavwersje telefordezne na stronie  Gaoagle Ads = palyczensa e Al Pages 10 b sigey temu
Kasia IVNJTING T korwersiami o
wilrynig
GAds - konwersje welefoniczne na stronie Google Ads = polgcaenia e Al Pages 10 migsigoy temu
Maonika vngzane z komversjame w
witryrio
GAds - wysylka maila Kasia Google Ads - dledzenic () Click Trigger - mal Kasia 10 miesigsy ermu
konwets
P TS | S T R T N e maaa e i

8. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwers;ji
klikamy w pole Konfiguracja tagu.

*  Telefon (] b

Konfiguracja tagu

Wybierz typ tagu, aby rozpoczaé konfiguracie
Dowiedz sie wiece]

Reguty

Wybierz regule, aby ten tag byt uruchamiany...
Dowriedz sig wigoej
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9. Wybieramy Google Ads - Sledzenie konwersii.

X Wybierz typ tagu Q

[ Odkryj wiece] typow tagow w Galerii szablondw spolecznosci >

Polecane

l Google Analytics - Universal Analytics
N | Google Marketing Platform

'| Google Analytics: kenfiguracja GA4

Google Marketing Platform

l' Google Analytics: zdarzenie GA4

Geogle Marketing Flatform

A Google Ads - Sledzenie konwersji
Google Ads

A Google Ads = remarketing
Google Ads

£y Licznik Floodlight

10. Uzupetniamy nazwe tagu oraz identyfikator i
etykiete konwersje wedtug wartosci, ktore
otrzymaliSmy podczas tworzenia konwersji w panelu
Google Ads.

X Formarz © [ I

Honfiguracia tagu
Google Ads - sledzenie konwersji »
h Google A L
& tagu w rze
che wverap (B
]
lllllllllllll = @
[ ]
[ ]
o @
-]
Eod waluty
L]

[ Podaj dane sprasdazy na pozicmie produktu (3
[ Dodaj dane o newych kientach &
O Uwzgleania) dane praskarywane proez uzytkoanibin 2 Teojs witryny (5

W Google bedziemy wykorzysiywac dane pdostepnione przez Csebie wylgczne do swiadcoenia yslug, w tym pomaocy techniczne
Geogle nie wdostgpnia Twoich danych innym reklamodawecom
[0 Podsjdane o destame &
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11. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajac w
otdwek, a nastepnie w otwarte] karcie klikamy
niebieski plus w prawym rogu:

Reguty ra

X Wybierz regute a +
O e /
0‘ AjanLisbener-sendtorm r egpds Idsrserwe niestandar howe o
c. Al Pages Witweriere sy
) ook Trigger - mad Kasia Tk ekl UL - k01 2y reinieh @
@  Cnek Trigger - mad Monika i e Sck URL  zoweera mailiomonsa wierbiel @
@) ek Ingger - mad Spraedaz Tk bk Chek URL  7awsra manscrspreedanighainn @
6  convent i alization - MPwger iekjec wody
O Femsder widscmedd slemenis [0
Q b, wges Dderrenss nicheyce
9 Tiplhoo ik Chck UBL  zawiers maifio @
0D Fobraniciany Warystiie alomenty Chick Classas  zawiera ban ben-link ®
O resten Tyl ek Chk URL  zowsera tel @

12. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj
regute.

X Kiiknigcie w telefon [ e

Skanfiguruj regute l
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13. W sekcji Klikniecia wybieramy Tylko linki.

X Wybierz typ reguty <
Wyswietlenie strony

)  Element DOM dostepny
©  niciacia zgody

& Wenytanie okna

@ Wygwietlenie strony
@ Zdarzenie in icjujgee
Klikniecie

)  Wsaystkie elementy
Zaangazowanie uzytkownika
@) Filmw YouTube

) olgnokoss przewijania
D  Przesianic formularza

) Widocznost elementu

Inne

14. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
UWAGA: Jezeli chcemy Sledzi¢  klikniecia _w
konkretny numer telefonu po regule tel: wpisujemy
dany numer np. tel:123456789

15. Klikamy Zapisz zaréwno przy regule jak i przy
catym tagu.
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16. Klikamy Przeslij w gtédwnym panelu w prawym
gérnym rogu, w celu opublikowania tagu.

& Menodier tagéw :vwv:-bnl‘l.m—sunplv G Sikaj w obinsae rebaciym e @

W Podsumowanie s s
- Ty
P Reguly
i Trienne
B Foldery s LT
O Saablony

cldorr Vormy
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—> Mail

1. Wchodzimy na serwis i sprawdzamy, czy e-mail jest
podlinkowany.

2. W panelu Google Ads przejdz do zaktadki
Narzedzia > Konwersje i wybierz opcje Nowe
dziatanie powodujace konwersje > Witryna.

3. Wpisujemy domene i klikamy Skanu;.

4. Wybieramy opcje Recznie dodaj dziatanie
powodujgce konwersije.

Aby uryskad dostgp do funke)i niastandsrdowyeh, ulwanz dristania powodujgee kamversjg recnia

Tworzenie dziatan powodujacych konwersje recznie za pomocg kodu
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5. Wybieramy kategorie Kontakt, a nastepnie wpisz
nazwe oraz wybierz ustawienia:
e nie uzywaj wartosci dla tego dziatania
powodujgcego konwersje
e liczba - jedna
e okno konwersji - 90 dni
e uwzglednij w konwersjach - koniecznie na tak, w
przeciwnym razie w kolumnie Konwersje nie
zobaczysz danych z tej konwersji
e model atrybucji - oparty na danych

6. Klikamy Utworz i kontynuuj.

7. Wybieramy opcje instalacji za pomocg Google Tag
Manager. Wyswietlg sie dwie kluczowe informacje -
Identyfikator konwersji i Etykieta konwersii.

8. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i
klikamy Tagi.

« &) Menedzer tagow mvu;xu;.baltin:sun.pl- Q  Szuk

Detault Workspace 5 Nowy tag m-‘ Teraz edytujesz Aktywna wersja
‘Whybierz sposrod Default Workspace Wersja 17
ponad 50 typdw

@ Podsumowanie e

- Dad wy » Opublikowane 3 miesigee temu
prez: aleksandra gorskag@widoczni.pl

r Beguly

ODiS Najnowsza wersja

Wersja 17
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9. Nastepnie klikamy Nowy.

anta » Baltin Sun

B . Winyslkie
« € Menedzertagow  yyywbaltin-sun.pl -

Q. Szuka| w obszarze roboczym

I B |

Obszar roboczy Wersje Admiristrac]s GTM-KPWRERC w ohazarza rebocram: O

BICZACY OBSTAR RODOLIY

Defoult Workspace 3 Tagi Howy
[ eews e Reguly unichamisiace Dats ostatsich zmian

W Podsumonanic AlaxListener-sendiorm Hiestandardowy kod HTRL Al Pages 10 miesiecy temu

¥
L Analtyes Baltin-Sun Google Analytics: e All Pages rok temu
konfiguracia GAs4

@ Reguly @ Cansent ketialization - All Pages

O —— @ Initlalization - All Pages

B Folder baitin-sun.pl Geoglhe Analytics — Universal Google Analytics — 9 All Pages 7 miesigey temu

Y Analytics Universal Analytics
28 Formularz Gaagle Analyties = o Farmutarz G mieggey emu

Gads - konweersje telafoniczne na stronio
Kasia

GAds - bonwersje telafoniczne na stronie
Monika

GAds - wysylka maila Kasia

Umiversal Analytics

Google Ads - polaczenia
DHIGZANE T KORWERSjami v
witrynig

@ulmgu

@ulmgu

Google Ads - palgczenia
DWPLINE T korwersiami w
witrynes

Google Ads - dledzenie
Konr sji

g Cliek Taigger - mall Kasia

10 migsigcy tamu

10 migsigy tamu

10 mieshecy temu

10. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwersji i

klikamy w pole Konfiguracja tagu.

n ¢&*=—

* Mail

Konfiguracia tagu

Reguly

Wybier

o hagu, aby o czat kenfiguraciy

Dowieds shy wigoej

Wybierz regule, aby ten tag byl uruchamiany

Dowledz sig wigoe]
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11. Wybieramy Google Ads - sledzenie konwersji.

X Wybierz typ tagu Q

[ Odkryj wiecej typéw tagow w Galerii szablondw spolecznodei >

Polecane

l' Google Analytics = Universal Analytics
.

Gooagle Markaling Platform

l Google Analytics: kanfiguracja GA4
-

Google Matkating Platform

l Google Analytics: zdarzenie GA4
M Goagle Marketing Platform

A Google Ads - gledzenie konwersji
Google Ads

A Google Ads = remarketing
Google Ads

#  Licznik Floodlight

12. Uzupetniamy nazwe tagu oraz identyfikator i
etykiete konwersje wedtug wartosci, ktére
otrzymaliSmy podczas tworzenia konwersji w panelu
Google Ads.

x wal O [ 2o

aaaaaaa

A ?.w..-u.,-:. a:f‘ = diedzenie keaworsji V.

@ Nie maleziono tagu laczacege kunwersie w kontenerze,

i o )

(]
e —
[ -]
e

A

s o =5 @
[ ]
(]

[ Pocaj ane sproedazy na poniamss srodukil @
[0 oodaj dane o newypen kiientoch @

O uw sane przez 2y 2 o] witryny (51
W Gaoght bedziemy wykorzystymal dane udostephione proez Cobbis wylgeznie do fwiddezenia usiug W tym pomoty techniczne.
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13. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajac w

otdwek, a nastepnie w otwartej
niebieski plus w prawym rogu:

karcie klikamy

Reguily Fd
gulg. ten |
Dowigdz sig wigoa)
®  Wybierz regule a, +
0O vameat /
@ Aol kiténer-sendfont régula Zdarzenié tebitandardomd @
e Al Pages Wdwiellenie stiomy
@ hick Trigges - masl Kasia Ty linki Chok UL 7aweera madtorkatarzyma rapniak @
0 Click Trigges - madl Moniki T linki lok URIL  zawiera maiitornandkiwinbie . ®
e Ciick Trigger - mall Spreedar Tylao linki Click UL zaweers maillocspe zedazBbaltin... @
©  Conseat wnitiakzation - A Fages jacja zgody
o Farmularz widozznodé elements @O
g Initialization - All Pages Zdarzenie inkzjuig
@ Mail o linki A awiera maitto o
0 Pobramie kasty Wazysikie elementy Click Classes  zawiora bin binlink O
@ T Tyico linkci Click LRL  rawsera tel: o

14. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj

regute.

x  Mail ]

T —

Skonfiguryj regute l
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15. W sekcji Klikniecia wybieramy Tylko linki.
X Wybierz typ reguty

Wyswietlenie strony

O  Eiement DoM dostepny

@  iriciacia 2900y

© verytanie ckna

©  Viyswietienie strony

©  zdorzenie iniciuiace

Klikniecie

I €  Tylko linki I

) wszysikie elementy

Zaangazowanie uythownika

©  Filmw YouTube
) Glebokos przewijania
G Przestanie formularza

() Widocznosé elementu

Inng

16. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
UWAGA: Jezeli chcemy Sledzi¢  klikniecia _w

konkretny adres e-mail po regule mailto: wpisujemy

dany e-mail np. mailto:przyklad@gmail.com
¥ Kliknigcie w mail I _

Shonfigury) regute
Typ reguly
Q Kliknigeia - Tylka linki i

[ Poceekaj natagi @
O sprawi werytikacie @

eguia unazharva sig, gy jest spedraony ten waras

(O wsiyside kiknigeia linktw || (8) Moektcre kikniecsa linkow ||

Lrucham te regute. gy NAstq Zdarzenie | WETysEE e wanmki By spabnions

S : —— :
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17. Klikamy Zapisz zarowno przy regule jak i przy
catym tagu.

Klikamy Przeslij w gtéownym panelu w prawym
goérnym rogu, w celu opublikowania tagu.

& Menedier tagdw wabalhnsunpl . O Saukawobinecre rabacTym

B Pod
B Tsgl

& Raguly i - A
W Emicer (=
W Feldery

O Saabio
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—= Formularz

1. Wchodzimy na serwis i wysytamy testowy
formularz.

2. Po wystaniu klikamy prawym przyciskiem myszy w
komunikat, ktéry wyswietla sie po pomysSinym
wystaniu formularza i klikamy Zbadaj.

3. Klikamy prawym przyciskiem myszy w miejscu
podswietlenia i wybieramy Copy selector.

4. W panelu Google Ads przejdz do zaktadki
Narzedzia > Konwersje i wybierz opcje Nowe
dziatanie powodujace konwersje > Witryna.

5. Wpisujemy domene i klikamy Skanu;.

6. Wybieramy opcje Recznie dodaj dziatanie
powodujgce konwersije.
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Aby uzyskad dostgp do funkeji niestandardewych, utwdrz dziatania powodujgoe konwersig rgoznic

Tworzenie dziatan powodujgcych konwersje recznie za pomoca kodu

7. Wybieramy kategorie Przestanie formularza
kontaktowego, a nastepnie wpisz nazwe oraz
wybierz ustawienia:
e nie uzywaj wartosci dla tego dziatania
powodujgcego konwersje
e liczba - jedna
e okno konwersji - 20 dni
e uwzglednij w konwersjach - koniecznie na tak, w
przeciwnym razie w kolumnie Konwersje nie
zobaczysz danych z tej konwersji
e model atrybucji - oparty na danych

8. Klikamy Utworz i kontynuuj.
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9. Wybieramy opcje instalacji za pomocg Google Tag
Manager. Wyswietlg sie dwie kluczowe informacje -
Identyfikator konwersji i Etykieta konwersji.

10. Logujemy sie do konta Google Tag Manager i
klikamy Tagi.

sthoe komta » Balte Sun

“ a? Menedzer tagdw \;ﬁ;f-w.baitin—sun.pl . Q, Szukajw obszarze roboczym
Obszar roboczy Wersje Adminlstracie GTM-KFWBSDC  Zmiany w obszarze roboczym: 0 P

BIEZACY OBSTAR ROBOCZY

Default Workspace 3 Nowy tag = jesz 5 Aktywna wersja
Wybserz spodrdd
ponad 50 typdw

Default Wo ce Wersja 17

o
i Podsumowanie il
Dodaj nowy tag 3
B Tagi
Q. Reguty
ODFS Zmiany w obszarze roboczym Majnowsza wersja
s Zmienne Weisja 17
0 O O Zrmieniona 3 mie
Im Foldery Zmienione  Dodano Usunigle przez: olel zni.p
> Szablony Edytu) opis » Zarzgdzaj obszarami roboczymi > Najnowsza wersja >
Zmiany w obszarze roboczym
L] L]
11. Nastepnie klikamy Nowy.
= @ Menedzer ‘tagow www Baltin-sun p! - Q  Szuka] wobszarze roboczym H- a i 4

Oibiras robocry Werije Adminlstracla GTM-EFWHE0E Emiany w obszaree robocrym Podglgd m

BIEZACY OBSTAR ROBOCTY

Default Workspace *» Tagi 3 ey
i'_] Marma T Tip Ragoby ururhamisjgcs Mta gatatnich rmisn
W FPodsumowarie Ajacel Hterr-biadform Misstardardony kod HTRAL e BN Pages 10 migsigcy lemu
= Tagl Anghtves Balin Sun Googk Angllics 0 R Page ek lema
= konfiguiacia GAL
[ﬁ, Raguby 9 ConsEr Mlaliaton - A Pages
M Zmienne @ witlaliEatan - A1 Page
B Foldery baltin-sunpll Google Aradyiics — Universal Goosgle Analylics - a AN Pragas ¥ mibeshoy temu
Anaskytics Univerasl Ansbrtics
O Gasblony Fomularz Google Anabrlics - 0 Foamalara & mibesigey lemu
Universsl Anaiptics
Gads - korwersie telefonicone na stronie Google Ads = polgczenia e AN Pages 10 miesigey lemu
Kasia FEQRANE T KCRNETSIIMI W
wiliyTibg
Gads - worwsersje telefonlcone na stronke Google Ads - polgcrenia e A Pt 10 mieskgcy lemu
Woin FEIGEANE F ROFARETSAITT v
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12. W otwartym oknie ustawiamy nazwe konwersji i

klikamy w pole Konfiguracja tagu.

¥ Formularz [ é—

Konfiguracja tagu 1

Wybierz typ 1agu, aby rozpoczyt konfiguracie
Dowiedz sig wisce]

Reguity

Wyblerz reguly, aby 1en 1ag byl wruchamiany...
Dowieds sif wigcs]

13. Wybieramy Google Ads - sledzenie konwersji.

X Wybierz typ tagu

[ Odkry] wigcej typdw tagow w Galerii szablonéw spolecznodel

Polecane

Google Analytics - Universal Analytics

Google Marketing Platfom

Google Analytics: konfiguracja GA4
Google Marketing Platfom

Google Analytics: zdarzenie GA4
Google Marketing Platfamm

.l
A Google Ads - sledzenie konwersji
Goagle Ads

A Google Ads - remarketing
Google Ads

#  Licznik Floodlight

45




14. Uzupetniamy nazwe tagu oraz identyfikator i
etykiete konwersje wedtug wartosci, ktore
otrzymaliSmy podczas tworzenia konwersji w panelu
Google Ads.

®  Formularz OO m i

Konfiguracia tagu

.\ EMEE*MI = Sledrenie Konwendji V.

Q i znaleziono 1agy 19e2qcego konwors|e w Kontenorze.

liaton herwesp ()

[+ ]
= @

L+ ]
[+ ]

il &
[+ ]
L+ ]

[ Podaj done sprredazy ra poziemie podukty ()
[ Oodag dare o novaych kiiantach &
O Uweghednesy dame preekazywane przer uzytkonnikde z Tewop) wtryny (5

W Googhe bedzseny wykarzystywad dane udostepnions przez Ciebie wylgcznee do Swiadczenda ustug, w tym pemaocy 18chniczne
Geoghe nie udesigpnia Teaich danych innym reklamadawsom
G Podaj dane o dostawie (3
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15. Przechodzimy do konfiguracji reguty klikajac w
otdwek, a nastepnie w otwarte] karcie klikamy
niebieski plus w prawym rogu:

s
Reguty &
Wybilerz regul, at
Dewisds sig wigoej

% Wybierz regule a4
O] aswa /
0 e L (T Tdarpares etand aidoee 0]
© wmege  ptwetne sy
@  Cick Trigoer - mad Kasis Ty linki Click UL zowiera maiito Lats 2yna renish. (6]
0  caex Trigger - mad Momks Tyl ik Clek URL et faita seenhs wertuel o
© ok Tngoer - mad Sprecar Tyt ks Chek UL Thoedrn Mg Apradazibaine (0]
©  Comsert mtiskzaton - 4 Pages: s o
o Eormrul Wigocrnos: lementy ®
‘ aATanon AR Pages dary L
0 w Tyio ks Chick URL  Zawirn e 0]
O Pbanerey Wy ke rey Insars  pamiera bin bt fesk ®
a Tiafen raweta 6]

16. Nazywamy regute i klikamy w pole Skonfiguruj
regute.
X Formularz [0 fmm—

Shonfiguruj regube l

qu ¥ MG
Dowiadz sig wiges]
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17. W sekcji Zaangazowanie uzytkownika
wybieramy Widocznosc¢ elementu.

X Wiybierz typ reguty
N rra——

O wriwenenie stinay
@  Tdeceanie inicirinen
Kibarigtie

[~ T

D wsaystoe cementy

©  Fim e YeuTube
ﬂ Ghenokpid preewsans

) Preesiane farmulaers

) wisscrnsde stements

Q Rlad kryptu JavaSoriot

18. Uzupetniamy pola wedtug ponizszego zrzutu.
%X Formularz O -

Skenfiguruj regute
Top ieguly

) widocanosé slementu g

Mricda wybond

Selektor arkusza C55

Selekior elementy (5)

=

(O Razna slement &

- e Wklejamy skopiowane selektro.

O Za kadym razem, gdy ehement wydwietla sig na ekranie @

P

[ ustaw minemalny czas wyéwietlania no skranie (3
-] Obserwy zmiany DOM (5

Wybrane opcje mega miet wplyw na wydajnosé witryny.
Ustawienie minimalnego czasy na eiranie lub skonfigurowanie reguly pozwalajgce) na obserwacie zmian DOM wymaga

[ s18MISY wybranych w 78 1agde Googhe. Dopasowanie wisll elémentdw na dane) Stronke moke
i wipkyw na w & witryny (po & strony). Dla najlepszych wynikdo upewnij sie, 2o selekior C55 nie dopasowal
duzej liczby elernentow lub uzy) identyfikatondw jako metedy wybon,

Ta regula urechamis sie, gdy pest spelniony ben warunek

(®) Waryatkie zdarzenia rwigzane z wit & O dre 24k i Teigzane T widk
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17. Klikamy Zapisz zaréwno przy regule jak i przy
catym tagu.

13. Klikamy Przeslij w gtéwnym panelu w prawym
goérnym rogu, w celu opublikowania tagu.
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3. INTEGRACJE E-COMMERCE

— Shoper

1. W panelu Google Ads przejdz do =zaktadki
Narzedzia > Konwersje i wybierz pierwszg opcje
Witryna i kategorie Zakup.

2. Nastepnie wpisz nazwe oraz wybierz ustawienia:

e zmienna warto$¢ konwersji (to ustawisz w
ostatnim kroku tej instrukc;ji)

e liczba - kazda

e okno konwersji - 90 dni

e uwzglednij w konwersjach - koniecznie na tak,
w przeciwnym razie w kolumnie Konwersje nie
zobaczysz danych z tej konwersji

e model atrybucji - oparty na danych
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3. Po zapisaniu otrzymasz dwa kody do wklejenia w
panelu sklepu. Pierwszy z nich powinien znalez¢ sie
w nagtowku strony, natomiast drugi na stronie z
podziekowaniem za zamodwienie. Kody dodaj w
zaktadce Dodatki i integracje > Integracje wtasne
(zobacz animacje u dotu instrukcji).

4, Ostatni krok to zmiana domysinej wartosci
konwersji - 1 - na zmienna {sum_float_noship} oraz
dopisanie zmiennej {order_id} za 'transaction_id:’ w
kodzie potwierdzenia zamodwienia. Dzieki nim kazda
konwersja bedzie miata wartos¢ sktadanego
zamowienia i konwersje nie beda liczone podwdjnie
(np. w przypadku ponownego wczytania strony
koriczacej zamodwienie).

Link do animacji: https://www.shoper.pl/wp-
content/help/images/SHOPER/control-
panel/configuration/integrations/own-

integrations/how-to-add-conversion-code-
adwords/002.gif
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https://www.shoper.pl/wp-content/help/images/SHOPER/control-panel/configuration/integrations/own-integrations/how-to-add-conversion-code-adwords/002.gif

— |doSell

1. W panelu Google Ads przejdz do =zaktadki
Narzedzia > Konwersje i wybierz pierwsza opcje
Witryna i kategorie Zakup.

2. Nastepnie wpisz nazwe oraz wybierz ustawienia:

e zmienna wartos¢ konwersji (to ustawisz w
ostatnim kroku tej instrukcji)

e |iczba - kazda

e okno konwersji - 90 dni

e uwzglednij w konwersjach - koniecznie na tak,
w przeciwnym razie w kolumnie Konwersje nie
zobaczysz danych z tej konwers;ji

e model atrybucji - oparty na danych

3. W panelu ldoSell wybieramy z lewej Marketing i
integracje > Google
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Sell

Q  Wyszukaj opcije..

Karty statego klienta

Karty rabatowe

Statystyki WWW i remarketing

% Ulubione e
Programy CPA/CPS

Sprzedaz

Automatyzacja marketingu

Klienci
Facebook

Towary

Trusted Shops
Magazyn

Testy A/B

Moderacja
Instagram

SuperFair.Shop™
Administracja

Google
Aplikacje pomocnicze

Mobilna wersja strony

Rekomendacje towardw

Twoje sklepy 1

Towary i reklamy w Google

Biuro Obstugi Klienta

Marketplaces

Dynamic Pricing & Pro

iPytania do towaréw bez odpowiedzi

1 niirrooetrraorn rivcl
) - 7acir7an <k
U A PMNMLGCOULGH UYo

IPozostalo 52.38 GB

rzedawaj na ﬁ Shi

brzystaj z:

| Najtanszej platformy spos

ne iy crurh Araes ~ el
|.|u SraLYy QracLy Nad pod

4. Nastepnie wybieramy Google AdWords.

Rodzaje apeji

YWy automatycznsg analizy: Aktualme

podstawony
nawet razliczat na zasa

rexdame w Google Shopaing

eden & bard:

stawkami za Kiknigoie w Google Shoppimg. |Dowisdz 58 Wit

Google Anaylics

posyslowania 2anveisn
o wygenanos:

wkorzyshac uslege 1Al Ads, K

Dperacje

e zdobywasz ruchu z Google Shopping & st bo

s b

[y lierz)

| Google Adwords

[arybicrz] I

Gongle Tag Manager

Google Maps

Gorgle reCAPTGHA

Google Shapping Cpine Rensuimsnckis

Logowanie klsertdw do skdepu kentem Google

[rybimrz]
[y biarz)
[aryhiere]
[arylaers]

[arybigrz]
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5. Zaznaczmy opcje Remarketing AdWords>
Uzupetniamy identyfikator konwersji>
Zaznaczamy Globalny tag witryny> Wpisujemy
etykiete konwersiji.

Remarketing dynamiczny AdWords seswesa

RS CRAmem W S¢0im DUt polrrshupmy nalycimiauinwsp afeih
srybidego dzisiania | nie moremy sobie peracilc na dhagre crekanie. Takie
Q SYhBCH WySIGPLE MOWNIo? pITY EROMmOCH hICPU IMomciowoge. oeaing uskga
SpEITREjCE POWYLIE DCZeRWaN 53 Kampanie reamowe Googe ASWorns
A TR T

Kitknd) futaj aby prrecryias jak mademy Gl p e SlyBeCT YT BT L BT

‘;’ Rada: Zaogul she 0o Google ADWOIES, Aby POLTIC Swoj KentyTiuaton

Bsmarkrong Synamicany Aidords
Usdgywe ] remarketing Adiverds b
IMW coreersbon_id AN - ITGBITIS I
Wernjs oy dledrenia

(Zaiogy ses do Googe Ads | pobeerr sedy soertikator konwersy pooghe_ DoTversen i (np AN an00cnoo))
elyurie ey googe toewerton_kabel frp o300 008 1N T

Waa o0 Goage Adivords
bl T e TR P KT AT, 00 WD DRRwith O DTN ZE A8 Wl D Iel TN
R g naeore {ROCghe)

6. Klikamy Zapisz i gotowe.
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4. KONWERSJA
SPRZEDAZOWA / ZAKUP

Na konwersje sprzedazowsg sga dwa sposoby, ktore
stosujemy. Kazdy z nich wymaga zeby przejs¢ proces
sprzedazowy, najlepiej zrobic to przez podglad GTM-
a, i zobaczy¢ czy jest wdrozony tag Google Analytics,
ktory pozwala sie debugowacd. Jesli tag jest w wersji,
ktora pozwala nam na dostep do danych z warstwy
danych strony bedzie to wyglada¢ w ten sposdb:

[ | -SRI L

Po kliknieciu w UA-XXXXX na goérnym pasku
dostepnych ustug powinny pokazac sie eventy, ktore
wysyta strona. To pozwala nam na druga opcje
ustawienia konwers;ji bezposrednio przez
zaczytywanie danych z warstwy danych strony.
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Najwazniejsze to przejs¢ caty proces zakupowy az do
ostatniej strony tj. potwierdzenia zamodwienia, na
ktorej powinny znajdowac sie dwie rzeczy:

a) Wartos$¢ zamowienia
b) Numer zamoéwienia/ID zamowienia

Bez tego konwersja nie ruszy - wartoSC jest
potrzebna do zaczytywania wartosci i mierzenia
ROAS-u w kampaniach, numer zamowienia
zapobiega duplikacji zdarzen.

Przyktadowa strona potwierdzenia zamowienia z
zaznaczonymi rzeczami, ktore sa nam potrzebne:

- LENTISRL
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Konfiguracja w Google Tag
Manager

Krok 1 - Stworzenie zdarzenia konwersii:

Wyt konts 3 Lantis pi

¢ & Menedser tagow wwwlentis.pl - Q Sevkalwobszarze roboczym

Obszar roboczy Wersie Agministraci

BIEZACY OREIAR ROROCTY

Defauti Workspace > Tagi Q Nawy

O sarwa = L) Rsjuby s by o [ T — \
Possrayepnle Google Analylics Bdarberis e e - purchase reEIgE Tema

- con - GAPurchase
Gad
- Tl
com - GAdsConvension Google Ads - dedzenie . wre - purchase 17 dirid bemu
Q} Reguiy konwesj
il Imdenne a5y Mientandasdowy kod HTML o Al Fages 3 dni tevny
W Foldery Remarketing Google Ads - remasketing @ Al Fages b miesigey bemu
O Srablony Tiag Ayciqoy ket Tag Fctgoy bonmerije a Al Pages 10 e hesi oy ternu
A4 Google Analytics O wirsgs 7 minsigcy Loy

konfiguacia GA4

Krok 2 - Utworzenie tagu konwersji w GTM:

o VERT P A Q
D3 ok gy e N s i st »
A

e Bl < s e stinadien

“ e Aaivien Ry B84

[ [ ssvipiari

,“ Camage Raalg L e e LA

* e A BORITHE KSR

A e e semratiay

o Lra b Faodg

o Sarradui Floabibe

a Toa nrwy baheetie

et

o S

[} Bl
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Krok 3 - Wypetnienie pdl konwers;ji

Pir srpbesstes Spp Haragm oy w Aprierer

a) Identyfikator konwers;ji

Zaczynamy od stworzenia tagu konwersji Google Ads
na koncie Google Ads klienta, dla ktérego robimy
aktualnie konwersje:

1) Kliknij w Narzedzia i ustawienia w prawym gérnym
rogu

2) W rubryce Pomiar skutecznosci kliknij Konwersje
3) Kliknij w przycisk Nowe dziatanie powodujace
konwersje znajdujacy sie nad listg wszystkich
konwersji
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Nastepnie:

Wersje

Zacznij sledzi¢ konwersje

Pl qe feniin tebeforic fne g

S DB 18181 BRI IT 0
2 dri v . ; oie
U I . vl

Potem wpisz adres witryny, na ktorej bedzie
wprowadzona konwersja, nacisnij przycisk skanuj, a
nastepnie przycisk ktory sie pojawi:

Wolsz URL witryny, w ktdre] choesz mierzyd konwersje

wanie witryrry porwoh okreshe, cry pest jur w neej seonf rowane shed rene Koawer s

Aby uryskaé dostgp do funkcji niestandandowych, utwérz dziatania powodujgoe konmwersjy rgcznie

Tworzenie dziatan powodujgcych konwersje recznie za pomocy kodu

—_— Fnae sonfiguny) dristania powodyjgoe kommershe
- = Jedll ulywasz warlodcl rwigzamych I ransakcia. identyfikatordw transakcl lub Innych parar
¥ TREE1 SRS ¥
. MG A By
= Jedl choest mierrpd kicnipcia proyciskdw lub Bnkdw
Jedli wyblsrzesr I opcjs, musier dodsd fragrment kodu rdarrenia do kodu swole] witeyry

4= Reconie doda) drafsnie powod 4Ce Borwersis
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Nastepny krok skonfiguruj tak jak na screenie ponizej:

Optymializacia celow i erz kategong ceiu dis 1ego dzisiania g ~
dziatan a2 oL

w Dpcpe optymalizac) dzidan powodiacych Konwersse

Mazwa komwers)i | ~
EnkupWidocanil Propblpd . Gubakrypoge

Pl WEIETIRNE W CREHWeDL
T Selar

mensdrers” coy Welks

scdar oA sk

Wartodd Przypesz wartos komwers ETZIYC SEULECINOEC & ekl 2 T
Seal wgr pecdajmas ire

progykt raprych cenach
() Zaswosujg samy warnosé do kazoe) komwers) MoEEaT 4T Radad A warmsis
D sy Pl
(®) zamosuj inng wamodé go kazde) konwers) G v e st Lrtih aina
Ma narlypres ol Eshetynl oo nakkly obet by dodad do et W Lol
- e lew * dodans tego Kodu, Uy SoTTTy e [ A=t
Wosizai s

Wpisz wanodt comysing

boty polski (PLM 2] =

D Mie ufywa] wartodci dla tego dziskania powodujgcego komwersjeg

R TR IS ChMNE

Liezba ez ez z T neraks; % ~
S UTYT Tk ik Wiz

Thiorw e Twroiq
ok h
() Kazda "
e L
Talwcareny -
[ i -
() Jecns
Zabecarry w prrypediu potenceaine; sprzedazy. rejesvracy | nmych borwersy . gy W

CEl jEST TS Do @NWETE TDENMCDEE T e Tl

QN Kormyersi po

Kliknmigciu

Cikno kormwarsji po

Wy Swietheniu 30 din W
angatujgcym

Cikng kormwersi po

chbejrzeniu

Moded atrybucii Zalecany oparty na dampct o

Nastepnie kliknij Gotowe w lewym dolnym rogu i
nastepnie przycisk Zapisz i kontynuuj i nastepnie
Gotowe.
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Nastepnie wyszukaj swojg konwersje na liscie

konwersji i kliknij w nia:

Na nastepnym ekranie wybierz opcje jak na
ponizszym screenie i przekopiuj identyfikator
konwersji do pola przeznaczonego do tego w Google
Tag Manager.
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Ustawienia
Optymalizacja celow i dzialan Zakupy, Glawne dzistanie
Wampéd Uzywaj raznych wartodci. Jesli Zadna nie jest podana, uzyj 1 zi
adio itryna
lis mozna edyt
Liczha Wazystkie konwersje
Okno konwersji po kliknigciu 90 dn
Okno konwersji po wyswietleniu 30 dn
angaiujgcym
Okno konwersji po abejrzeniu 30 dn
Model atrybuc)i ,"_ale:ar:, Gparty na danych
Edyt 1]
1 Konfiguracja tagu 212 300 nstalaci tag A
Zainstalu) tag Wyslij tag e "a2 Uzy] Menedzera
samodzielnie tagdw Google
In SII‘L.Ih.L‘jE' 1 Uzy] Menedzera tagow Google, by Zainstalowac tag sledzenis konwerg) Googls Ads. Podaj 18
nformacje dotyczace dzistania powodujacego konwersje ZakupWidoczni2:
E 1078658
mikjhCH-KvoAYEISZuZoo
2 Sprawd? czy masz dodany 1ag laczacy konwersie, | skonfiguruj go tak, by uruchamial sie na
wsZystkich stronach
3 Jedl uzywasz swon AMP porrzebujesz osobnego komenera Dodal 1e informace do tego kontenera
réwniez na stronach AMP.
W 1l ONWErsji I u f |
Koniv & e W
| 51 W T 1

b) Etykieta konwersji

Etykiete konwersji przekopiuj z tego samego miejsca
co identyfikator i wstaw go do pola przeznaczonego
do tego w GTM. Reszte rzeczy zaczytasz
bezposrednio ze strony, wiec aktualnie Google Ads
nie bedzie juz potrzebne
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c) Wartosc¢ konwersji

Metoda javascript:
1) Najpierw kliknij plusik po prawej stronie
interesujacego Cie pola.

Honfiguracia tagu

‘ Google Ads - sledreme bonmersji
L 1

ﬂ- Mie znalezions 1lagu Mezgoegs koow ersje w konbenere,

.d_."
[ =+ |
Ed
[+ |
i
Ed
Ed

|| Poga came sprzedazy ra poziomie produkng ¢
D Lioday deme= o nowwrych Elieriach 3
L] uUszgledniaj dane proskazywans preez ubythownikéw & Twoje) witryny (3

W Gongle hadriEemy wybaepystywadt dans udostapnione prief Cesbhie witscinie do dwasde penia ushig, & b pomoey lechnicrne
4 e d 2 F
Google e sdow gpnda Twolch danych inepm reklamodawcon

I_l P i s o dod @i (T

Fakaz

Reguiby

62




2) Otworzy sie okno wyboru zmiennej - kliknij w
niebieski plus/krzyzyk w prawym gérnym rogu

3) Nastepnie kliknij na duzym kafelku Konfiguracja
Zmiennej

4) Wybierz Niestandardowy kod Javascript

5) Otworzy sie okno do wpisania funkcji. Zeby
wszystko zaczytywato sie dobrze najpierw wpisz:

function(){return

Konfiguracja zmiennej

o Niestandardowy kod JavaScript rd

6) Po otwarciu kodu javascript musisz wklei¢ kod
javascript ze strony, ktory odpowiada za miejsce, w
ktorym znajduje sie wartos¢ zamowienia.
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7) Woyciagniecie kodu javascript mozesz zrobié
klikajac zbadaj na elemencie, ktérego potrzebujesz -
tutaj bedzie to Wartos¢ Zamowienia. Kliknij PPM |
nacisnij zbadaj.

LLLLLLLL

:::::

8) Nastepnie miejsce, ktére zbadates/as podswietli
sie w konsoli na prawo. Kliknij prawym przyciskiem w
to miejsce i nacisnij Skopiuj sciezke JS. Jesli w
podswietlonym miejscu nie bedzie mozna skopiowac
sciezki sprobuj “o jedno pietro wyzej” w drzewku.
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9) Nastepnie przekopiowany tekst wklej do miejsca w
Google Tag Manager od razu za funkcja, ktorag
skonfigurowates/as w kroku e). Powinno to wygladac
tak:

Konfiguracja zmiennej

0 Niestandardowy kod JavaScript

+.|—r:'fo'~{::{'—tt.,|"1 dOCuTEF‘t.t‘IUEI"}'SEIE(tGF ‘#main > div > div » wl > li.woocommerce-order-overview total.total
» strong > span”
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10) Nastepnie za pomocag dalszej czesci kodu
javascript musisz wyeliminowac¢ znaki niepozadane z
wartosci, ktora zaczytasz ze strony. Zeby wszystko
dziatato dobrze to wartos¢ powinna byc¢ tylko
liczbowa i oddzielona kropka, a nie przecinkiem. To
wazne bo inaczej konwersja zaczyta Ci sie
nieprawidtowo. W tym celu do kodu dodajesz
dodatkowa wigzke:

.textContent + .replace('zt',") + .trim()}

textContent - odpowiada za wyciggniecie wartosci
ze strony - to zostaje w takiej formie jak jest ZAWSZE

replace(‘x”,’y’) - jest to kod odpowiadajacy za
zamiane tekstu. Jesli chcesz wuciag¢ z tekstu
niepozadane znaki/ciggi znakdow to w nawiasach po
replace wpisujesz cigg znakéw/znak i znak, na ktory
chcesz zamienic.

Jesli na przyktad chcesz zamieni¢ przecinek na kropke
to kod bedzie wygladac tak:

» )

.replace(',”,’.’).
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Pamietaj, ze przed replace musi znajdowac sie
kropka, a pomiedzy cudzystowem w nawiasie
przecinek. Jesli musisz wyciac z tekstu dwie wartosci
to po nawiasie wstawiasz nowy kod

.replace(‘x’,’y’)
I wpisujesz tam cokolwiek chcesz usungc.

Jesli chcesz usungé tekst (np. PLN) to X uzupetniasz
jako PLN, a miejsce Y zostawiasz puste.

trim()} - zamyka cata funkcje i przycina to co chcemy
przyciac z kodu.

Finalnie kod powinien wygladac np. tak:

Konfiguracja zmiennej

0 Niestandardowy kod JavaScript

function(){return document.querySelector{“#main > div » div > ul > 1li.woocommerce-order-overview__ total.total
ong > span”).textContent.replace(’z1","").replace(",",".").trim()
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d) Identyfikator transakcji

e Kroki sg takie same jak w Wartosci konwersiji - po
prostu tworzysz nowg zmienng i taki sam proces
powtarzasz dla identyfikatora transakcji, ktory
znajduje sie na stronie.

e) Kod waluty
e Whpisujesz kod waluty, w ktérej robisz konwersje -

zazwyczaj bedzie to PLN Reszta koddéw
dostepna tutaj -> https://www.iban.pl/currency-

codes

f) Reguta uruchamiania tagu

e Najtatwiejszym sposobem jest ustawienie go na
wyswietlenie strony Z potwierdzeniem
zamowienia (tam skad zczytujesz informacje do
konfiguracji zmiennych). Zdjecia krok po kroku
ponizej:
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https://www.iban.pl/currency-codes
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g) Ostatni krok to wyciggniecie z URL-a strony czesci
adresu, ktora odpowiada za to, ze znajdujesz sie na
stronie potwierdzenia zamoéwienia w moim
przypadku byto to order-received wyciggniete z
pasku URL strony:

B lentis.pl

h) Nastepnie czes¢ URL-a skopiuj do reguty
ustawiajac jg tak jak na screenie ponizej.

= Bagutaboz naray ™1 m

eeeco0c x
elalil
i
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i) Koniec, po zapisaniu wszystkiego konwersja jest
skonfigurowana
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Powodzenia!

W razie trudnosci prosimy o kontakt ze swoim
opiekunem.

DANE KONTAKTOWE

Widoczni

ul. Ztotowska 41
60-189 Poznah widoczni.com
61224 83 26 dobrze@widoczni.pl
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tel:612248326
mailto:dobrze@widoczni.pl

