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Wytyczne dotyczace przygotowania
tekstow pod katem SEO
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Dobry tekst SEO powinien by¢ pisany zaréwno z myslg o wyszukiwarce (Google), jak i
internautach. Tekst SEO to z jednej strony frazy kluczowe, z drugiej - warto$ciowe
informacje z punktu widzenia uzytkownikéw strony. Tresci muszg by¢ przyjazne dla
wyszukiwarki, bo taki jest ich cel, ale nalezy takze pamietaC o tym, Zze teksty piszemy
dla ludzi. Jak napisa¢ taki tekst?

e tworz dedykowany do konkretnego celu content (np. pod katem zainteresowania, tematu,

cykl/etap procesu)
e content musi byé w Scistym zwigzku z intencjg uzytkownika - pomysl o tym jak rozwigzac

problem uzytkownika - dostarcz tres¢ ktéra go zaangazuje

1. Struktura tekstu a stowa kluczowe

Dobry tekst SEO musi posiada¢ odpowiednia strukture. Zeby byt przyjazny dla wyszukiwarki,
ale takze dla czytelnika, powinien zawiera¢:

e tytut z frazg gtéwna,

e Srodtytuty zawierajgce kluczowe frazy,

e wypunktowania,

e pogrubienia fragmentow tekstu, ktére zawierajg frazy oraz sg istotne z punktu widzenia

sprzedazowego.

1.1. Struktura nagtowkow

Stosowanie nagtowkow (H1, H2, H3, H4, H5, H6) jest bardzo istotne. Zawarte w nich tresci

informujg bowiem robota wyszukiwarki, jaka jest tematyka strony. Dlatego tez nagtowki

powinny zawiera¢ najwazniejsze frazy kluczowe.
Strukture nagtowkow w tekstach SEO mozna poréwnaé do pracy dyplomowej, ktora jest

podzielona na tytul, rozdziaty, podrozdzialy. Przektadajgc to na jezyk html, H1 to tytut, H2

rozdziat, H2 podrozdziat.

NASZE KAMPANIE FINANSUJA SIE, SAME 2/13



Nagtéwek informuje, o czym jest dany fragment tresci, a w konsekwencji o czym jest dana strona,
podstrona. Nagtéwki majg strukture hierarchiczng. H1 jest wazniejszy niz H2, H2 jest
wazniejszy niz H3 i tak dalej. Dlatego tez piszac tekst musimy pamietaé, zeby najwazniejsze
informacje zawrze¢ na samym poczatku. Im dana informacja jest mnigj istotna, tym nizej bedzie

sie znajdowac¢ w naszym tekscie. Na samym koncu umieszczamy informacje najmniej istotne.

<h1=Najwazniejszy naglowek</h1>

<h2=Wazny nagtowek</hé=
<h3=Dodatkowy nagléwek</h3=>

<h3=Dodatkowy naglowek</h3=>

<h2=Wazny nagtowek</h=

<h3=Dodatkowy nagléwek</h3=>

<h2>Wazny nagtowek</h=

Nagtéwki nalezy stosowaé po kolei, to znaczy najpierw H1, potem H2 i tak dalej. Kazdy kolejny
nagtdéwek powinien nawigzywa¢ do kolejnego, by¢ jego rozwinieciem. Na przyktad H3 bedzie

stanowit bardziej szczegotowy opis H2.

H1 to tytut artykutu, dlatego powinien wystepowac tylko raz. Jego wielokrotne zastosowanie

spowoduje, ze wyszukiwarka i uzytkownicy nie bedg wiedzie¢, ktéra sekcja jest najwazniejsza.
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Pozostate nagtowki, to jest H2-H6, mogg by¢ powtarzane. Co wazne, tekst nie musi posiadaé
wszystkich nagtéwkoéw. Zazwyczaj wystarczajg H1, H2 i H3. Ich liczba bedzie w duzej mierze

uzalezniona od dtugosci tekstu.

W tekstach opisujgcych kategorie produktéw w sklepie internetowym wystarczy samo H1. W ich
przypadku ilo§¢ znakéw jest do$¢ ograniczona, dlatego dodatkowe nagtéwki niepotrzebnie

wydtuzatyby tekst i catg strona.

Nagtéwki powinny zawieraC frazy kluczowe, H1 w formie nieodmienionej, H2-H6 w formie
odmienionej. H1 powinien zawieraé¢ gtéwna fraze kluczowa. Nalezy to jednak robi¢ z myslg o
uzytkowniku. Nagtowek nie moze by¢ zwykig listg fraz. Nagtdwki powinny by¢ interesujgce dla
czytelnika oraz informowa¢ go, o czym jest dany fragment tekstu. Fraza powinna by¢ wpleciona w

sposob dyskretny.

1.2. Wypunktowania

Istotne z punktu widzenia wyszukiwarki oraz czytelnikbw jest stosowanie w tekstach
wypunktowan (<ul>,<ol>,<dd>). Generalnie im wiecej wypunktowan, tym lepiej. Jesli to
mozliwe, tekst powinien posiada¢ przynajmniej 15 wypunktowan, ale nie jeden po drugim, tylko na
przyktad 1 wypunktowanie w kazdym akapicie. Nie w kazdym tekscie da sie zrobi¢ 15

wypunktowan, ale przykltadowo w artykule blogowym jest to mozliwe.
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Wypunktowania muszg mie¢ sens i by¢ spdjne. Moze to by¢ na przykiad lista produktow
znajdujgca sie w ofercie sklepu albo cechy wyrdzniajgce dany produkt. Na przyktad: ,W naszej
ofercie znajdujg sie meble:

° kuchenne,

° tazienkowe.”

1.3. Akapity

Przy okazji wypunktowan warto wspomnie¢ o akapitach, ktére takze powinny znalez¢ sie w
tekscie SEO. Tekst nie moze by¢ zbity w jedng catos¢. Oddzielaj watki akapitami. Nie kazdy z nich,
szczegolnie w diuzszym tekscie blogowym, musi by¢ okraszony $rédtytutem h2/h3. Stosu;j je tak,

by tekst byt przyjazny dla uzytkownika i czytelny

1.4. Tabele i inne elementy dodatkowe

Dodatkowe elementy podnoszg ranking strony - wyszukiwarka uznaje je za lepigj
odpowiadajgce na zapytanie uzytkownika. Dzieki nim tekst jest réwniez bardziej
atrakcyjny. Zastanéw sie, czy:

o tabele,

e zdjecia,

e dodatkowe boxy,
sg istotne z punktu widzenia uzytkownika na danej podstronie, czy sprawig, ze tekst
bedzie bardziej czytelny, przyjazny i merytoryczny. Jesli tak, dodaj je samodzielnie lub

zasugeruj to osobie publikujgce;.

Nie tworzmy nic na site. Tabela sprawdzi sie na przykfad do przedstawienia cennika jakiej$

ustugi, na przyktad cennika pozycjonowania.
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1.5. Pogrubienia

Tekst SEO powinien posiada¢ pogrubione fragmenty. Podkreslone powinny zosta¢ fragmenty
zawierajgce fraze kluczowa. Jesli wyr6znimy tylko frazy kluczowe, od razu bedzie widaé, ze tekst
zostat napisany wytgcznie pod pozycjonowanie, dlatego dobrze jest wyboldowa¢ rowniez 2-4

wyrazy okalajgce jg (oczywiscie z sensem).

Przyktad: “W naszym butiku internetowym znajdziesz modne bluzki damskie, dzieki ktdérym
stworzysz stylizacje na co dzieh - na randke, do kina, spotkanie ze znajomymi, a takze eleganckie

bluzki, ktére swietnie sprawdzg sie do pracy’.

fraza to bluzki damskie

Powinnismy wyréznic te informacje, ktore mogg zainteresowac czytelnika. Pamietajmy tez,
zeby nie wyrdéznia¢ kazdego fragmentu, ktéry zawiera fraze kluczowg. Powinnismy takze

unika¢ pogrubiania fragmentéw zawierajgcych identyczng fraze.

2. Zasady umieszczania stow kluczowych w tekscie w pigutce

Stowa kluczowe w tekscie SEO s3... kluczowe. Nalezy stosowaé je jednak wedtug okreslonych
zasad, pamietajgc o tym, ze tekst pisany jest nie tylko dla algorytméw Google, ale przede
wszystkim dla uzytkownika, ktéry szuka odpowiedzi na zadane pytanie - ustugi, produktu lub
informaciji. Wyrézniamy frazy:

e gtéwne

e dodatkowe

e anchory
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2.1. Frazy gtowne

Istotng kwestig z punktu widzenia SEO jest odpowiednie nasycenie tekstow frazami

kluczowymi. Podstawowe zasady dotyczace fraz gtéwnych:

e Gloéwna fraza powinna znajdowaé sie w pierwszych 100-150 znakach, w nieodmienionej
formie.
e w nieodmienionej formie powinna wystepowacé raz na 600 znakow,

e w odmienionej raz na 1000 znakdw.

Przyktad: w tekscie na 1300 znakéw powinny wystgpi¢ 2 stowa kluczowe nieodmienione
plus 1 odmienione, z czego pierwszy raz fraza gtdwna powinna zostaé uzyta w pierwszych
150 znakach.

e Frazy mozna taczyé. Na przyktad fraza ,mieszkania na sprzedaz Poznan” zawiera w sobie
2 osobne frazy: ,mieszkania Poznan” oraz ,mieszkania na sprzedaz Poznan”. Nie nalezy
jednak tgczyé frazy gtdwnej, zwilaszcza jesli wystepuje ona na samym poczatku w
pierwszych 100-150 znakach. Fraza gtéwna powinna wystepowaé w ,czystej postaci’, to

jest ,mieszkania Poznan”, a nie ,mieszkania na sprzedaz Poznan”.

e Fraza kluczowa powinna znalezé sie w tytule oraz srodtytutach. W Srodtytutach musi
wystepowacé w odmienionych formach.

e W tekstach z nazwag miasta (na przyktad ,wypozyczalnia samochodéw Poznan”) nazwa
miasta powinna wystapi¢ 2-4 razy, w zaleznosci od dtugosci tekstu. W artykutach do
1000 znakow 2 razy, na 1500 znakdw 3 razy, na 2000 znakow i powyzej 4 razy. Nazwa
miasta nie musi by¢ Scisle potaczona z frazg i moze by¢ odmieniona. Na przykfad: ,Nasze
wypozyczalnie samochodow znajdujg sie w wiekszosci polskich miast, na przyktad

Poznaniu”.

e Frazy kluczowe muszg byé wplecione w tekst w taki sposéb, aby brzmiaty naturalnie. Nie

mozemy napisac¢: ,Nasza wypozyczalnia samochodéw Poznan oferuje...”.
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e Nalezy unika¢ powtérzen. Na przykiad: ,Oferujemy mieszkania jednopokojowe,
mieszkania dwupokojowe, mieszkania trzypokojowe”. Zamiast tego mozna napisac:

,Oferujemy mieszkania:

- jednopokojowe,
- dwupokojowe,

- trzypokojowe.”

Tekst, ktory napiszemy powinien by¢ atrakcyjny i poprawny jezykowo, takie teksty bowiem

zarowno wyszukiwarka, jak i uzytkownicy uznajg za wartosciowe.

2.2. Frazy dodatkowe

W tekstach nalezy stosowaé frazy dodatkowe oraz synonimy. Frazy dodatkowe to
wyszukiwania o nizszej popularnosci niz frazy gtéwne, powinny by¢ jednak stosowane w tekstach
na podobnej zasadzie. Czestotliwos¢ stosowania fraz dodatkowych to:

e w formie nieodmienionej raz na 1000 zzs

e w formie odmienionej raz na 2000 zzs.

Z racji tego, ze frazy dodatkowe sg czesto rozszerzeniami frazy gtdéwnej, mozna je rozdzielaé.
Mozna, ale nie znaczy, ze nalezy robi¢ to za kazdym razem - priorytetem jest wykorzystanie frazy

w takiej formie/kolejnosci, w jakiej jest podana.

Rozrézniamy tutaj dwa warianty wykorzystania fraz:
e podziat frazy (czes$¢ dodatkowa w innym miejscu)

e odmiana frazy (cze$¢ dodatkowa odmieniona)
Jesli frazy dodatkowe sg inne niz gtéwne i nie zawierajg czesci wspadlnych, nalezy je traktowac z

wystgpieniami tak jak frazy gtdéwne. Nie bedzie tutaj problemu z przesyceniami czesci wspadlnych

wiec powyzsze, specjalne zasady nie majg zastosowania.
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2.3. Anchory

Anchor to link, prowadzacy do okreslonej podstrony. Jego zadaniem jest wzmacnianie pozycji
strony, do ktérej linkuje. W tekscie musi byé stosowany w formie nieodmienionej. Przed

podlinkowaniem konkretnych wyrazéw kazdorazowo sprawdzamy poprawnos¢ linku docelowego.

3. Rodzaje tekstow a ilos¢ znakow

Copywriter w trakcie swojej pracy spotyka sie z roznymi rodzajami tekstow:
e standardowymi — teksty ofertowe, landing page,
e opisami kategorii — opisy kategorii produktéw w sklepie internetowym,
e blogerskimi,
e katalogowymi — do linkowania,

e zapleczowymi.

lle znakéw powinien zawieraé tekst? Generalnie im wiecej, tym lepiej, pamietajgc jednoczeénie
o tym, zeby nie la¢ wody. llo§¢ znakéw powinna by¢ dostosowana do tematu. Nie na kazdy
temat mozna napisa¢ 2000 znakéw. Tekst musi by¢ wartosciowy i merytoryczny. Ma dotyczyé
danej ustugi, a nie catej oferty firmy. Lepiej napisac tekst krétszy, ale wartosciowy. Jesli piszemy o
mieszkaniach w standardzie pod klucz, to piszmy tylko o tej ustudze, a nie o catej ofercie
dewelopera. Nie wydiluzajmy sztucznie tekstu tylko po to, zeby wyrobi¢ narzucony limit

znakow.
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3.1. teksty na strone sklepu internetowego

llos¢ znakéw moze by¢é ograniczona strukturg strony. Dotyczy to przede wszystkim sklepow
internetowych. Tekst nie moze by¢ zbyt dtugi ze wzgledu na ograniczone pole tekstowe. Jesli
bedzie za dtugi, strona za bardzo sie wydtuzy, zjedzie w dét. Spowoduje to, ze produkty nie bedg

widoczne dla klientow. Trzeba bedzie scrollowac strone, zeby je zobaczyc.

Jak napisa¢ wartosciowy tekst, ktory sie sprzeda? Przed pisaniem odpowiedz sobie na pytania:
1. Kim jest klient?
2. Co lubi, czego szuka?

3. Jakim jezykiem sie postuguje?

Tres¢, szczegdlnie w sklepie internetowym powinna by¢ dostosowana do odbiorcy. W okresleniu

wizerunku potencjalnego klienta pomaga takze brief.

https://x-coding.pl/blog/ecommerce/opis-produktu-ktory-sprzedaje-jak-go-napisac/

To jak pisac?
1. Pisz jezykiem dostosowanym do odbiorcy.
Buduj krotkie zdania.
Stosuj zyciowe przykfady.
W opisie kategorii nie skupiaj sie na produktach - one mogg sie zmienic.

Pisz o korzysciach wynikajgcych z dokonania zakupu.

o g &~ b

Nie kopiuj ze stron producenta.

3.2. teksty ofertowe

Piszagc teksty ofertowe, skup sie na konkretnej ofercie, nie wszystkich mozliwosciach,
ktére oferuje dana firma. Przyktadowo, jesli opisujesz oferte domoéw jednorodzinnych w

Mosinie z garazem, skup sie na zaletach tego, ze dom ma garaz i znajduje sie w Mosinie -
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nie pisz o tym, ze deweloper posiada w ofercie takze mieszkania dwupokojowe w innej

lokalizaciji.

W celu unikniecia przesycenia tekstu frazami warto stosowaC zamienniki i wyrazenia
bliskoznaczne. Zamiast ,mieszkanie” mozemy pisaé¢ ,lokal’, ,pomieszczenie”, ,dom”,
Jokum”, japartament” itp. Stosowanie zamiennikow i wyrazen bliskoznacznych pozwoli
nam nie tylko unikng¢ przesycenia frazami, ale spowoduje takze, ze tekst bedzie bardziej

spojny. Bedzie w sposob kompleksowy traktowat dany temat.

Przy okazji odmian nalezy wspomnie¢ o frazach, ktére zawieraja lokalizacje, na przyktad
nazwe miasta (,nowe mieszkania na sprzedaz Poznan”). Wyszukiwarka Google jest na tyle
inteligentna, ze jest w stanie domysli¢ sie, ze na przyktad zdanie ,W naszej ofercie znajdujg sie
nowe mieszkania na sprzedaz w Poznaniu” zawiera fraze ,nowe mieszkania na sprzedaz Poznan”.
Jest to bardzo wazne z punktu widzenia copywritera. Umieszczanie nazwy miejscowosci w
nieodmienionej formie, tak zeby zdanie brzmiato poprawnie i naturalnie, bytoby dos$¢ ktopotliwe.
Nazwa miejscowosci moze zosta¢ uzyta nawet w dalszym fragmencie tekstu, w innym
zdaniu, niekoniecznie bezposrednio przy pozostatej czesci frazy, w tym przypadku ,nowe

mieszkania na sprzedaz”.
Konstruowanie zdan w stylu ,Posiadamy w ofercie nowe mieszkania na sprzedaz. Poznan to

piekne miasto” jest surowo zakazane :-)

3.3. teksty blogowe

Najmniej wytycznych dotyczgcych ilosci znakéw mamy w przypadku tekstow blogerskich.
Blog nie moze by¢ ani za krétki, ani za dtugi. Musi w spos6éb wyczerpujacy i szczegotowy
opisywa¢ dany problem. Nalezy jednak uwazac, zeby nie przesadzi¢. Tekst na 10 000 znakow

moze juz na starcie zniecheci¢ czytelnikow.
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Tekst blogowy powinien zawieraé¢ lead, czyli krotki wstep sktadajgcy sie z 3-5 zdan. Lead to
wprowadzenie do tekstu. Powinno z niego wynikac, o czym jest artykut.
W tekscie blogowym powinny znalez¢ sie linki odsytajgce do strony z ofertg danej firmy, na

przyktad do opisu produktu, ktéry wymieniamy lub opisujemy w artykule.

4. Algorytm Panda - tworzenie unikalnych tresci

Algorytm Google Panda ocenia jakos¢ tresci na stronach www, kladac nacisk na ich
unikalnos$¢ i wysokg wartos¢ dla uzytkownika. Strony, ktére posiadaja nieoryginalne tresci,

o niskiej jakosci merytorycznej wyswietlane sg nizej w wynikach wyszukiwania Google.

Surowo zakazana jest takze duplikacja tresci, czyli kopiowanie i umieszczanie

identycznych tekstéw na réznych stronach czy podstronach. Tworzone teksty musza byé¢
unikalne. Dotyczy to zaréwno tekstow w obrebie jednej domeny i jej podstron, jak i innych stron
zewnetrznych.

Jest to szczegdlnie wazne, poniewaz Google dba nie tylko o to, zeby wyniki wyszukiwania byly
maksymalnie trafne, odpowiadajgce zapytaniu uzytkownika, ale takze zréznicowane. Chodzi o to,
zeby po wpisaniu zapytania nie pojawito nam sie 10 identycznych tresci, znajdujgcych sie na

réznych stronach.

W przypadku znalezienia identycznych tresci na réznych stronach, Google stara sie okresli¢, ktéry
artykut jest oryginatem. Dla wyszukiwarki strony, ktére duplikujg tresci sg mniej wartosciowe niz
strony zawierajgce tresci unikalne. Z tego wzgledu strony ze zduplikowanymi tresciami
wyswietlane sg na nizszych pozycjach.
Problem zduplikowanych tresci dotyczy przede wszystkim dwdch przypadkow:

e tekstow wykorzystywanych w serwisach ogtoszeniowych i internetowych bazach firm,

e opisow produktéw w sklepach internetowych.
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Zamieszczanie zduplikowanych tresci w serwisach ogtoszeniowych jest dosé¢ czestym
bledem. Wiasciciele stron czesto kopiujg ze swojej strony fragment oferty albo tekstu ,O nas” i
wklejg go do ogtoszenia. Niestety jest to bardzo niekorzystne ze wzgledu na wyniki
pozycjonowania. W takim przypadku Google ma bowiem problem z okre$leniem, ktéra strona,
firmowa czy portal ogtoszeniowy, zawiera oryginat, a ktéra duplikat. Warto wiec zadbaé o to, aby

teksty umieszczane w tego typu serwisach byty unikalne.

Problem duplikacji tresci wystepuje takze w przypadku opiséw produktéw w sklepie. Bardzo
czesto sklepy korzystajg z oficjalnych opiséw produktéw dostarczonych przez producenta.
Napisanie unikalnych tekstow dla sklepu, ktéry ma w ofercie powiedzmy tysigc produktow jest
bardzo praco- i czasochtonne. Stworzenie takich tresci daje jednak ogromna przewage nad
sklepami, ktére positkujg sie wylacznie opisami od producentéw. Jesli przygotowanie
unikalnych opisow dla wszystkich produktow jest nieosiggalne, na przyktad z przyczyn

finansowych, warto zadbac¢ o to, zeby chociaz najwazniejsze produkty miaty unikalny opis.

Jak wida¢, napisanie dobrego, czyli skutecznego, tekstu SEO jest ztozonym procesem. Przy jego
tworzeniu musimy pamigetac o wielu czynnikach, ktore wplywajg na jego skutecznosc.
Nieprzestrzeganie opisanych w tym dokumencie zasad spowoduje, ze pisanie tekstow nie bedzie
miato sensu, poniewaz nie bedg one przydatne z punktu widzenia SEO. Jesli jednak sie do nich
zastosujemy, mozemy by¢ pewni, ze predzej czy poédzniej bedziemy mogli pochwali¢ sie

oczekiwanym efektem naszych dziatan — czyli wysokimi pozycjami w Google :-)
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