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Wstep

Z wyszukiwarki Google dziennie korzysta miliony ludzi na catym Swiecie.
Odkrywajq i eksplorujg oni tresci powigzane z réznymi dziedzinami. Jednak Internauci
zainteresowani sg nie tylko tresciami w formie pisanej. Czesto wyszukujg tez obrazéw i
zdje¢. Wedtug informacji, jakie mozna znalez¢ na serwisie Moz wyszukiwanie
obrazéw stanowi ok. 30% wszystkich zapytan wygenerowanych w 10
najpopularniejszych wyszukiwarkach internetowych. Oznacza to, ze Google
Images to druga najczesciej uzywana wyszukiwarka (obok Youtube) — zaraz
po Google. Google Images wyprzedza m.in. YouTube, Yahoo, Bing, Google Maps,
Amazon. Google Grafika wykorzystywana jest gtownie przez klientéw e-sklepdw, ktdrzy
wpisujg konkretne hasta podczas poszukiwania produktéw, ktére zamierzajg kupic.

Wszystko to sprawia, ze o obrazki i zdjecia znajdujgce sie na stronie trzeba
zadbaé. Wptywajg one zaréwno na atrakcyjnosS¢ przekazu i zwiekszajg zainteresowanie
uzytkownikdw, jak i przyczyniajqa sie do lepszego pozycjonowania witryny. Plusy

optymalizacji obrazkéw jest jednak o wiele wiecej. Do tych najwazniejszych zalicza sie:

« Skrocenie czasu ladowania witryny internetowej — oznacza to, ze strona

dziata szybciej; warto tu zaznaczy¢, ze predkos¢ tadowania sie witryny to

jeden z wazniejszych czynnikow rankingowych Google; strona powinna sie

wczytywaé szybko zaréwno na komputerach stacjonarnych, jak i urzadzeniach

mobilnych;

« Wozrost zaangazowania uzytkownikow — tadne zdjecia przyciggajg Internautow

i zwiekszajg ich zainteresowanie; badania pokazujg, ze o wiele chetniej i czesciej

udostepniamy zdjecia niz tresci bez grafik; wirusowe rozprzestrzenianie sie tresci to

natomiast kolejne zalety dla biznesu — zwiekszenie zasiegdéw, dotarcie do nowych

klientdw, budowanie wizerunku marki, zwiekszanie rozpoznawalnosci i przebicie sie

informacjg o brandzie do mainstreamu;
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 Pojawianie sie w wyszukiwarce Google Images — w wyszukiwarce Google
Grafika pojawiajg sie tylko zdjecia wiasciwie zoptymalizowane; pojawienie sie w tej
wyszukiwarce to natomiast mozliwos¢ dotarcia do wiekszego grona odbiorcéw,

zwiekszenie ruchu na stronie oraz wzrost rozpoznawalnosci witryny.

Pozycjonowanie obrazkédw w Google najwieksze znaczenie ma dla branz takich
jak odziezowa, gastronomiczna oraz turystyczna. Na pozycjonowaniu zdjec
zyskaja tez firmy dzialajagce w branzy architektury wnetrz, meblowej,
bizuteryjnej. We wszystkich tych branzach bardzo wazna sg efekty wizualne.
Uzytkownicy sieci bardzo czesto szukajg obrazkéow zwigzanych z danym rodzajem
odziezy, chcg zobaczy¢, jak wyglada konkretna potrawa, warunki noclegowe w hotelu
czy atrakcje turystyczne w danym miejscu. Dla nich bardzo wazng wyszukiwarkg jest
Google Images.

Warto zaznaczyé, ze Google oficjalnie nie podaje czynnikdw majacych
wplyw na pozycje obrazkdbw w Google Images. Nie znane sg tez rangi
(znaczenie), jakie miatby mie¢ poszczegdline parametry SEO zdjec i obrazdw. Jednak na
podstawie metody préb i btedow mozna z duzym prawdopodobienstwem wskazac kilka
najwazniejszych parametréw, ktdre pozwolg na wysokie wypozycjonowanie grafiki.

Optymalizacja i pozycjonowanie grafiki znajdujgcej sie na stronie www nie
wymaga specjalistycznej wiedzy ani umiejetnosci, mimo to wiele bizneséw online
zapomina o tym lub nadal nie wie, jakie to jest wazne. Tymczasem wykonujg kilku
prostych dziatan, mozna zapewni¢ sobie wyzszg pozycje w wyszukiwarce. Dobrze jest o

to zadbac i nie ignorowac tego parametru SEO.

Zrédto: https://www.zgred.pl/blog/jak-pozycjonowac-obrazki-w-google/
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Wytyczne do optymalizacji grafik

1. Publikacja zdje¢ i grafik wykonanych samodzielnie — unikalnosSc¢ jest ceniona
zarébwno w zakresie tresci, jak i grafik. Odradzamy nadmierne korzystanie ze

stockowych bankdéw zdje¢ (Pixabay, Unsplash, Pexels).

2. Wybor formatu zdjec .jpg lub .png — format .jpg jest idealny dla wszelkiego
rodzaju zdje¢. Format .png charakteryzuje sie lepszg kompresja mniej

skomplikowanych grafik np. logotypy, wykresy, diagramy, infografiki.

3. Zmniejszenie rozmiaru grafik — duze zdjecia wydtuzajg fadowanie strony.
Nalezy pamietaé, ze skalowanie nie powinno odbyc¢ sie kosztem jakosci. Zaleca sie,
aby waga obrazow nie byla wieksza niz 150-350KB. Do kompresji plikdw .png
zalecamy narzedzie https://tinypng.com/. Do grafik .jpg Photoshop lub Gimp.

4. Uzycie odpowiedniej nazwy zdjecia — kluczowym elementem jest nazwa pliku
graficznego, powinna by¢ zwiezta i zawierac stowo kluczowe. Zalecamy aby nazwa
pliku zaczynata sie od kluczowej frazy, a stowa byly rozdzielane znakiem -
,» (mysInik). Unikac nalezy natomiast znaku ,_" (podkreslenie) do rozdzielania stéw.

Zalecamy rowniez unikanie polskich znakdw.

5. Zalecamy stworzy¢ mape zdje¢ — w celu usprawnienia indeksacji zalecamy
utworzenie osobnej sitemap.xml z grafikami. Mapa musi zawiera¢ adresy URL
wszystkich plikdw graficznych. CMS WordPress posiada specjalne wtyczki, ktore
utatwiajg wdrozenie automatycznej sitemapy zdje¢. Mapa powinna by¢ zgtoszona w

narzedziu Google Search Console.

NASZE KAMPANIE FINANSUJA SIE, SAME 4/6



WID&'CZNI

6. Dodanie do podstron produktowych danych strukturalnych — zawierajg one
dodatkowe informacje o produkcie, ktdry prezentowany jest na zdjeciu. Poprawnosc
wdrozenia  mikrodanych mozna  przetestowa¢ w  narzedziu  Google:

https://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/0/?hl=pl.

7. Wdrozenie opisow alternatywnych (ALT) — powinny informowac o tym co jest
na zdjeciu. Zalecana dtugos¢ atrybutu ALT to od 2 do 10 stéw i powinny one jak
najlepiej opisywac to, co znajduje sie na obrazku. Zalecamy uzupetnienie ALTu w
stowa kluczowe, zwieksza to szanse pojawienia sie grafiki w wyszukiwarce Google

Images.

8. Dodanie title tag — ten element peini funkcje tekstu pomocniczego i pozwala
lepiej opisaC obraz, dodatkowo title tag nie powinien powielaé opisu

alternatywnego.

9. Umieszczenie podpisow pod zdjeciami - nasycenie podpisu frazami
kluczowymi wspomoze proces pozycjonowania w wyszukiwarce oraz poprawi

uzytecznos¢ serwisu.

10.Umieszczenie tresci w poblizy tekstu nasyconego frazami kluczowymi —
tekst powinien by¢ odpowiednio sformatowany, posiada¢ takie elementy jak
nagtdwki, pogrubienia, wypunktowania itd. Znaczenia ma nie tylko wizualna

prezentacja, istotny jest réwniez uktad elementéw w kodzie zrédtowym strony.

11.Ilo$¢ obrazow na stronie - im mniej obrazkdw na danej podstronie tym ranga i

powigzanie tematyczne poszczegdlnych grafik odpowiednio wzrasta.
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12.Lokalizacja obrazka na serwerze - istotne jest to w jakim folderze znajdujg sie
grafiki, chodzi zwlaszcza o nazwe poszczegdlnych folderdw oraz ustawienie
dostepow dla robotéw indeksujgcych Google. Optymalnym rozwigzaniem jest
struktura sugerujgca tematyczno$¢ grafik w nim umieszczonych. Zalecamy aby
katalog, w ktérym umieszczone sa grafiki miat w nazwie stowa kluczowe,
jednoczesnie nazwa poszczegodlnych folderdw nie powinna by¢ zbyt dtuga. Tak samo
jak w przypadku nazw plikdw, zalecamy uzywanie mysinikdw oraz unikanie polskich

liter.
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