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Kazda strona internetowa powinna sktadac sie z kilku standardowych sekcji, takich jak:
« strona gtéwna,
» podstrony ustugowe / ofertowe,

* blog.

Ponizszy dokument opisze wszystkie z nich wymieniajac najbardziej kluczowe
pod katem pozycjonowania.

Kazdy serwis internetowy przystosowany do pozycjonowania powinien posiada¢ wszystkie
te funkcjonalnosci. Brak jakiejkolwiek z nich najprawdopodobniej zaowocuje koniecznoscig

ich uzupetnienia w celu prowadzenia skutecznej kampanii SEO.

Zalecenia ogolne

» technologia:
o caly serwis powinien zosta¢ zbudowany w technologii RWD, ktéra automatycznie
umozliwia sprawne korzystanie z serwisu na urzadzeniach mobilnych,

o cafa strona powinna dziata¢ poprawnie bez obstugi JS (Java Script),

o serwis powinien zostal zaprogramowany, aby dziata¢ szybko, bez mozliwosci

dtugiego (powyzej 3 sekund) oczekiwania na zatadowanie sie podstrony,

o certyfikat SSL,
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* nawigacja:

o

logo — koniecznie z odnosnikiem do strony gtéwnej; element zdjecia powinien

mie¢ ustawiony teksty alternatywny z nazwa firmy,

menu — odno$niki do najwazniejszych czesci serwisu, szczegdlnie wszystkich

kluczowych elementéw oferty,

dane kontaktowe — numer telefonu oraz email / odnosnik do formularza

kontaktowego, koniecznie klikalne,

odnosniki do Social Mediow — najpopularniejszych,

» stopka:

o

petne dane teleadresowe w standardzie danych  strukturalnych:

https://schema.org/LocalBusiness,
linki do wszystkich kanatéw Social Media,

mapka Google z wskazaniem siedziby firmy (salonu, sklepu stacjonarnego,

fabryki) — (ewentualnie tylko na stronie kontaktowej),

odnosniki do popularnych podstron dodatkowych (np. kontakt, mozliwosci

dostawy, czas realizacji zamowien, itp.)
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zawartosc strony:

o

wszystkie elementy blokowane dodawane w miejscach powtarzajgcych sie nie
powinny posiada¢ nagtdwkéw H1 — H6. Takie nagtowki powinny posiadac
konkretne artykuty / tresci / opisy na poszczegolnych podstronach. Np.

nawigacja nie powinna posiada¢ nagtdwkow,

kazda podstrona powinna posiadac jeden nagtdwek H1 — ktéry bedzie tytutem
konkretnej podstrony. Powinna by¢ mozliwos¢ ustawienia nagtowka H1

niezaleznie od nazwy artykutu,

kazda podstrona powinna w tresci zawiera¢ nagtowki H2 — H6 w kolejnosci od

H2 (najwazniejsze punkty) w kilku powtdrzeniach,

kazda podstrona powinna zawieraC w tresci umieszczone zdjecia (lub sekcje
galerii), s3 to elementy zwiekszajagce zainteresowanie uzytkownikow

produktami / ustugami,

kazda podstrona powinna posiada¢ mozliwos$¢ ustawienia dedykowanych tytutdw
(<title>...</title>), meta opiséw (<meta name="description” content="..." />),
znacznikow canonical (<link rel="canonical” href="..." />) oraz dedykowanego
adresu URL. Kazdy poprzedni adres powinien automatycznie przekierowywac na

wihasciwy adres (przekierowanie 301),

kazda podstrona (z wyjgtkiem strony gtéwnej) powinna zawiera¢ nawigacje
okruszkowgq (tzw. breadcrumbs) zawierajgcy strone gtdéwng (o nazwie serwisu),
linki do podstron ktdére sg traktowane jako ,nad-podstrony / nad-kategorie”
(jezeli istniejg) oraz link do aktualnej podstrony zgodnie ze standardem danych

strukturalnych: https://schema.org/BreadcrumbslList,
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o kazda podstrona ofertowa powinna zawiera¢ boks / okno / przycisk

umozliwiajgcy szybki i prosty kontakt z Panstwem,

o formularz kontaktowy — pola: e-mail, telefon i treS¢ — jako jedyne pola do

zapytania. E-mail oraz tres¢ powinny by¢ polami wymaganymi.

Zalecenia strona gtowna

Strona gtdéwna powinna posiadac:

« krotkie informacje o firmie (zajawka z linkiem do dedykowanej podstrony),
« informacje o ofercie (informacje z linkiem do poszczegdinych czesci oferty),
¢ miejsce na umieszczenie nagtowkow i tresci — opis serwisu,

 zdjecia — podnoszace atrakcyjnos¢ i przejrzystos¢ serwisu,

» informacje o lokalizacji (dane teleadresowe).

Zalecenia podstrony ustugowe / ofertowe

1. Opisy podstron
Kazda podstrona powinna zosta¢ opisana unikalnym opisem o dtugosci minimum

2000 znakdéw. Wszystkie dane techniczne powinny zosta¢ umieszczone w tabelach.

Nie mozna ukrywac treSci na stronie. Takie dziatanie bardzo negatywnie wptywa na
pozycjonowanie, dlatego nie nalezy wdraza¢ takich rozwigzan. Wszelkie moduty
ktore sg zamieniane przez zaktadki powinny zostaé zastgpione w petni widocznymi

modutami.
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2. Wyswietlanie produktow

Jezeli podstrony takie zawierajg wylistowanie ustug lub produktdw nalezy umiesci¢

ponizsze rozwigzanie jego wysSwietlania.

a) Ilos¢ produktow
Kazda podstrona powinna wyswietlac¢ przypisane produkty/ustugi. Zalecamy aby ich
iloS¢ na kazdej podstronie nie byfa nizsza niz 30 (jezeli jest ich wiecej, to jest wazne

aby nie wyswietla¢ mniejszej ilosci).

b) Sortowanie

Zalecamy wprowadzenie mozliwosci sortowania produktéw (po nazwie
rosngco/malejgco oraz po cenie rosngco/malejgco — jezeli jest dostepna) oraz
ustawienia iloSci pozycji wyswietlanych na kazdej podstronie (np. 30 / 60 / 90).
Funkcje sortowania powinny funkcjonowac na technologii AJAX (bez przetadowania

strony).

c) Stronicowanie

W przypadku wiekszej ilosci produktéw danej podstrony niz wybrana na widoku
prosimy o wdrozenie funkcjonalnosci stronicowania. Pod wylistowaniem powinny
pojawi¢ sie odnosniki do kolejnych podstron np.: 1, 2, 3, ... 6, 7. Stronicowanie nie

powinno funkcjonowaé na technologii AJAX tylko na poszczegdlnych podstronach.

Kazdorazowe przetadowanie strony powinno dodawaé dodatkowg zmienng do
znacznika title informujgc ze jesteSmy na kolejnej stronie stronicowania. Np.
<title>Koszulki damskie (strona. 3) — Nazwa strony</title>. Dodatkowa zmienna

powinna sie dodawac na kazdej podstronie wiekszej od pierwszej.

NASZE KAMPANIE FINANSUJA SIE, SAME 6/ 10



WID&'CZNI

Dodanie stronicowania powinno réwniez doda¢ do sekcji HEAD znaczniki rel
next/prev wskazujgce: link do nastepnej podstrony stronicowania oraz link do

poprzedniej podstrony stronicowania.

Podstrony stronicowania nie powinny zawiera¢ tagéw robots: noindex czy nofollow

ani tagu rel canonical.

Jezeli zostanie wprowadzony skrypt korzystajacy z technologii JS, nalezy
wprowadzi¢ alternatywne rozwigzanie umozliwiajgce stronicowanie produktéw bez
obstugi JS.

Zalecenia podstron blogowych

Zalecamy aby serwis posiadat mozliwos¢ stworzenia bloga. Blog umozliwia nam rozbudowe
tematyczng kazdego serwisu internetowego. W przypadku popularnych stron
internetowych jest to bardzo istotny element promocji w wyszukiwarkach jak réwniez w

Social Media czy innych zrodtach promocji strony.
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1. Silnik
Jesli nie jest mozliwe wykorzystanie do tego celu obecnego silnika strony to
sugerujemy wybdr WordPress. Oryginalnie byt on stworzony pod blogi wiec idealnie
sie do tego nadaje i posiada duzo utatwien zwigzanych z jego prowadzeniem i
zarzagdzaniem komentarzami. Dodatkowo dzieki wykorzystaniu duzej bazy wtyczek

istnieje mozliwos¢ tatwej rozbudowy systemu o dodatkowe funkcjonalnosci.

Przy instalacji silnika prosze o wgranie i wtgczenie wtyczek takich jak:

* Yoast SEO - https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/

* WP Super Cache - https://wordpress.org/plugins/wp-super-cache/

» Autooptimize - https://wordpress.org/plugins/autoptimize/

» Imagify Image Optimizer - https://wordpress.org/plugins/imagify/ - darmowa
opcja posiada limit do 25mb na miesigc

2. Adres bloga
Blog powinien by¢ umieszczony w katalogu domeny. Bedzie miato to najlepszy efekt

dla pozycjonowania.

Dodatkowo nalezy zmodyfikowa¢ breadcrumb bloga, tak aby:
« pierwszym elementem byta nazwa serwisu z linkiem do strony gtéwnej;

+ drugiem elementem byt "Blog" z linkiem do strony gtdwnej bloga;

3. Artykuly
Nalezy dazy¢ do tego aby kazdy artykut posiadat minimum 2,000 znakdw tresci.
Gdy jest to mozliwe powinien by¢ on dtuzszy tak aby wyczerpujgco wykorzystac
dany temat. Tekst powinien by¢ unikalny i rozbudowany o grafiki, listy, nagtowki

(h2, h3...) i podzielony na czytelne akapity.

NASZE KAMPANIE FINANSUJA SIE, SAME 8/ 10



WID&'CZNI

4. Strona gtdwna witryny
Sugerujemy wprowadzenie na stronie gtdwnej sekcji "Ostatnio na blogu" z listg 3

ostatnich artykutéw na blogu.

5. Nagtoéwki H1 na wpisach
Tytut danego artykutu na podstronie wpisu powinien by¢ zawarty w nagtéwku H1.

Element ten powinien by¢ jedynym nagtowkiem tego typu.
6. Meta-tagi

Prosze o automatyczne ustawienie meta-tagéow na wzdr schematu: ,Tytut. Blog —

Nazwa strony” oraz mozliwoscig samodzielnego ustawienia tytutu oraz meta opisu.

Zalecenia dodatkowe

Automatyczna kompresja wszystkich grafik na stronie,

« umozliwienie dodawania tresci na wszystkich podstronach serwisu (w tym

na stronie gtdwnej),
¢ menu rozwijane z opcjg wylgczenia wyswietlania poszczegdinych podstron,

«  mozliwos¢ wdrozenia wiasnych meta tagow na wszystkich podstronach, np.:

noindex, nofollow,

« estetyczny i ,nowoczesny” wyglad wspierajgcy UX (funkcjonalnos¢ pod katem

uzytkownikow),

+ zdjecia na serwisie — zalecamy aby ich URL zostat automatycznie generowany na

podstawie nazwy podstrony,
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kazda strona (oprocz strony gtdwnej) powinna posiada¢ nawigacje okruszkowa,

kompatybilno$¢ z modutem Google Analytics,

optymalizacja szybkosci tadowania serwisu,

strona bledu 404 - przygotowana pod katem konwersji (informacje o

podstronach ofertowych / mozliwos$¢ kontaktu),

mozliwos¢ wdrozenia wersji jezykowych (jezeli planujecie Pafistwo przysztosci

rozbudowe sklepu na dodatkowe kraje):

a) adresy URL

« kazda podstrona w wersiji polskiej powinna mie¢ przyjazny adres URL w jezyku
polskim.

« kazda podstrona w wersji zagranicznej powinna mie¢ przyjazdy adres URL w
danym jezyku. Zalecamy réwniez aby adresy te byty w katalogu powigzanym z

danym jezykiem (np. '/en/' dla wersji angielskiej a '/ru/' dla rosyjskiej).

b) hreflang
Prosze o wdrozenie znacznikow hreflang zgodnie z instrukcjg zawartg na stronie

https://support.google.com/webmasters/answer/189077?hl=pl

Prosze zwréci¢ uwage aby:

» dana strona miata znacznik hreflang takze do samej siebie,

« hreflang powinien wskazywac tylko do stron dziatajgcych (jesli w danym jezyku
nie ma odpowiednika obecnej strony to nie powinno by¢ réwniez hreflang’a do
niej),

» hreflang wskazywat tylko do odpowiednika danej strony w innym jezyku,

* hreflang byt adresem bezwzglednym.
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