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JAKIE FUNKCJE SPELNIAJA OPISY W
SKLEPIE?

Przygotowywane przez nas opisy w sklepie internetowym petnig dwie funkcje:

e wspierajg pozycjonowanie - dlatego powinny zawierac frazy, byc unikalne i zoptymalizowane
e wspierajg sprzedaz - ich rola jest zmotywowanie uzytkownika do zakupu i zbudowanie
zaangazowania lub przywigzania do sklepu

Dodatkowo stworzone przez nas tresci buduja wizerunek - jezyk, styl tekstu budujg konkretny
wizerunek sklepu, ktory staje sie wyrdznikiem na tle konkurencji.

WSPARCIE POZYCJONOWANIA

Dobrze zoptymalizowane teksty, unikalne, niosgce wartosc dla uzytkownika sg niezbednym elementem
procesu pozycjonowania. W tym celu przestrzegamy najwazniejszych zasad:

odpowiednie nasycenie tekstu wybranymi przez pozycjonera frazami
stosowanie podziatu na akapity wraz z nagtowkami (dotyczy dtuzszych tekstow)
odpowiednia objetos¢ tekstu

unikalnosc tekstu - nie moze byc¢ skopiowany od producenta

WSPARCIE SPRZEDAZY

Opis produktu lub kategorii produktowej jest jednym z czynnikow wptywajgcych na decyzje zakupowa
uzytkownika. Tworzone przez nas opisy spetniajg doskonale swoja role:
e 53 pisane jezykiem odbiorcy
buduja bezposrednig komunikacje z odbiorca
prezentuja korzysci, a nie zalety
buduja kontekst dla produktu
stanowig wartosc, ktora odroznia oferte od konkurencyjnej

Tworzenie dobrych tekstow do sklepu internetowego wymaga znajomosci uzytkownika. Tworzac je
dla Panstwa zadajemy sobie pytania: co ceni mgj klient, jakie wartosci sg dla niego wazne, jakich emocji
szuka, kupujac moj produkt, dlaczego wraca do mojego sklepul.

Istotne jest dla nas rowniez okreslenie:

e jakie korzysci zapewnia Panstwa sklep - co zyska klient dokonujac zakupu

® jezykai stylu komunikacji - warto zwracac sie bezposrednio, ale najwazniejsze jest mowienie
jezykiem odbiorcy; to, jak piszemy, ma duzy wptyw na to, czy klient nas polubi i w efekcie nam
zaufa.
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Specyfikacja produktu - gdzie ja umiescic¢?

Cechy produktu takie jak: rozmiar, materiat, kolor, miejsce produkgji sg waznymi informacjami, ale nie
moga stanowic sedna catego opisu produktu lub kategorii. Specyfikacje produktu umieszczamy
wytacznie na karcie konkretnego produktu, jako uzupetnienie opisu sprzedazowego.

Opis kategorii produktowej

Funkcja tego opisu jest zachecenie uzytkownika do zapoznania sie z oferta produktow z kategorii i
utwierdzenie w przekonaniu, ze trafit do dobrego sklepu. Tym samym opis kategorii nie powinien
przedstawia¢ szczegotowo produktow, a jedynie korzysci zwigzane z zakupem, wyciggajgc wspolny
mianownik z roznorodnej oferty kategorii. Kategoria nie jest miejsce do prezentowania specyfikacji, cech,
cen czy warunkow zakupu.

PRZYKLAD

Przyktad opisu typowego klienta w odniesieniu do przyktadowego sklepu:

Sklep z obuwiem i odziezq dla biegaczy najczescigj trafia do uzytkownikow, ktorzy ceniq pasje i czas na
realizacje swoich zainteresowari. Wartosciq dla nich jest zdrowie, zachowanie dobrej formy, czas dla siebie.
Bieganie i tym samym inwestycja w obuwie i odziez to sposob, aby aktywnie spedzac czas i moc
obserwowac rozwaoj wtasnych mozliwosci. Tacy uzytkownicy lubiq rywalizacje i swiadomosc, ze z kazdym
treningiem sq coraz lepsi. Chetnie uczestniczq w biegach ulicznych.

Gdy juz znamy uzytkownika, mozemy zbudowac opisy, odwotujac sie do wartosci i pisza jezykiem
odbiorcy.
Klient z powyzszej charakterystyki doceni opis produktu nawigzujacy do jego prywatnych celow.

Trafione beda okreslenia typu:
e komfortowo dobiegniesz do mety
e pomoze Ciw pokonywaniu kolejnych kilometrow
o lekkie buty, ktore sprzyjajg zdobywaniu kolejnych zyciowek
e chroni przed obtarciami nawet podczas dtugich biegow

Natomiast mato skuteczne bedg oklepane obietnice;
® najwyzsza jakosc w dobrej cenie
pasuja do kazdej stylizacji
sprawdzg sie zarowno u poczatkujgcych, jak i zaawansowanych
dostepne w réznych wersjach kolorystycznych
dostepne w réznych rozmiarach
Jjestesmy liderem w branzy odziezy sportowej od...

Pierwszy zestaw okreslen odwotuje sie do uzytkownika, buduje emocje i przypomina, dlaczego chciat
kupic¢ buty lub odziez do biegania - jest mu niezbedna do realizowania marzen.

Drugi zestaw mozna rownie dobrze dopasowac do kazdej innej branzy, produktu i...uzytkownika. Brak
personalizacji komunikatu buduje dystans miedzy sklepem a odbiorcag. Tego typu opisy nie wyrozniajg
sklepu na tle konkurencji, tym samym przenosza sklep na ptaszczyzne konkurowania cenami, ktorg w
wielu przypadkach wygrywajg dostawcy z Chin.
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WZORCOWE PRZYKLADY DOBRYCH OPISOW

Ponizej zebralismy przyktady wartosciowych opisow, ktore spetniajg powyzsze kryteria.
Autorzy wykazali sie znajomoscig uzytkownika, dopasowali jezyk i styl do odbiorcy i
odniesli sie do wartosci. To opisy, w ktorych korzysci i kontekst sg wazniejsze niz tatwe
do skopiowania cechy produktu.

1. Przyktad opisu kategorii produktow jednego typu. Zrédto: Brylove.pl

OKULARY DAMSKIE KOCIE OCZY
(CAT EYE)

Sledzisz trendy modowe? Interesujesz sie tym, co nosza gwiazdy? W takim razie z pewnoscia wiesz, ze juz od kilku
sezondw znane kobiely ze swiata show-biznesu noszg efekiowne okulary przeciwstoneczne w stylu ,kocie oczy™.
Wiasnie takie miata kiedys Marilyn Monroe, prawdziwa ikona kobiecosci. W naszym sklepie internetowym mozesz
szybko i wygodnie kupi¢ modne okulary przeciwstoneczne, w dodatku w korzystnej cenie. Zapoznaj sie z naszg
bogatg oferta i stan sig posiadaczka stynnych ,cat eye”. Pamigtaj, ze w kazde] chwili mozesz zamienic Zakupione
okulary na inny model: szybko, wygodnie i bez dodatkowych kosztdw. Kazda para okulardw, w tym réwniez modele w
stylu “kocie oczy™, posiada Tiltry, ktére chronig oczy przed szkedliwym promieniowaniem UV. Skutecznie dbamy o
Twéj dobry styl, a takze czuwamy nad bezpieczenstwem!

Chkulary koty swietnie pasujg osobom o twarzy w ksztalcie kwadratu - sprawdz kiore jeszcze fasony beda dla Ciebie
odpowisdnie.

2. Przyktad opisu kategorii produktow jednej marki. Zrodto: Westwing.pl

LOVE
MOSCHINO

Love Moschino

Torebki, portfele, chusty wioskiej marki

ierwszy dzied wiosny twz, twz. Nic tak nie
P odéwiezy stylizacji jak odpowiednio dobrane
dodatki. Seylistki Westwing przygotowaty kampanie
marki Love Moschino. Dzi$ to jeden z najbardziej
znanych wloskich brandéw. Zashynal w branzy
modowej projekrami kontrowersyjnych ubrad oraz
perfekcyjnymi, zaréwno pod wzgledem esteryki, jak
i jakosci akcesoriami. Torebki, portfele oraz chusty,
ktére znajdziesz w tej kampanii, s3 pozgdane przez

wigkszoi¢ kobiet na calym swiecie!

229 sortuj wedhug

torebki o p

bsolutnie do

stroje modelek. 4 / 18
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3. Przyktad opisu sprzetu sportowego, ktory przeznaczony jest dla amatorow.
Zrodto: Rowerzysta.pl

Wyszukiwanie zaawansowane

Rowery fithess, treningowe

Lekkie, szybkie, a jednoczesnie wygodne — takie sg wiasnie rowery z grupy Fitness. Dedykowane wszystkim
tym, ktcrzy kochaja te dyscyplineg sportu, ale nie maja ambicji ubiegania sie o range zawodowego kolarza.
Modele te sprawdzajg tak samo dobrze jak typowe modele szosowe, dodatkowo jednak gwarantujg
zwigkszony komfort jazdy, co jest przydatne zwlaszeza w przypadku amatordw. Cechuje je spory zakres
przefozen, prosta kierownica | nieco szersze opony. Jest to doskonate rozwiazanie dla osob, kidre cheiakyby
zadbac o swojg kondycje.

4. Przyktad opisu dla klientéw skupionych na wydajnosci i jakosci sprzetu. Zrodto:
Stihl.pl
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Wybor bezposredni produktu: » Pilarki spalinowe do prac wokot domu i w ogrodzie

L &

Pilarki do prac wokot domu i w ogrodzie
pilarki dla uzytkownikow okazjonalnych

g

Jest wiele powodow przemawiajacych za wyborem pilarki tej klasy:
Faawansowane rozwiazania techniczne i wyposaZenie bezpieczenstwa
zaczerpniete z pilarek profesjonalnych. Wsrod kompaktowych pilarek
STIHL znajda Panstwo modele: komfortowe (C), z btyskawicznym
napinaczem pily ancuchowej (B), systemem STIHL ErgoStart
umoZliwiajacym fatwy rozruch (E) lub dodatkowym hamulcem STIHL
Quickstop Super (Q). Wybrane modele pilarek spalinowych STIHL
dostepne sa wwyposaZeniu seryjnym z niskoprofilowa pita fafcuchowa
Picco Duro (PD3) wykonang ze stopu twardego metalu.

5. Przyktad opisu kategorii mat do jogi, ktory wykazuje sie¢ empatia w stosunku do
zagubionego odbiorcy. Zrédto: JogaBazar.pl

Maty, o podstawowe narzedzie dla osob praktykujacych joge lub tych, kidre mysla o jej rozpoczeciu. Mata do jogi jest tym, czym sa buty dla
biegacza czy narty dla narciarza. Wybor maty jest bardzo wazny, a przy tym, whrew pozorom, dos¢ trudny, poniewaz trzeba bra¢ pod uwage
wiele parametrow. Dlatego stworzylisSmy szczegdtowy poradnik, w ktorym opisujemy czym powinnismy sie kierowac przy zakupie maty do

b2 i
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jogi. Zobacz takze nowy test mat portalu BOSO NA MACIE, przeprowadzony przez instruktorow jogi. I
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6. Opis, ktory wyprzedza pytania i watpliwosci klienta. Sprawia wrazenie rozmowy z
odbiorca. Zrodto: Taternik.pl

PLECAKI SREDNIE 50-30 LITROW

najwiekszg popularnoscig cieszy sie linia Deuter Futura z przestrzennym systemem

/bierajac plecak trekkingowy, zw

Na nieco dtuzsze wyjazdy polecamy plecaki 50-litrows. Wi

przydatnym elementem jest np. pokrowiec przeciwdeszczowy.
W tg) kategorii znajdziesz rowniez modele, kidre swistnie sprawdzajz sie w podrozy samolotem - ich wymiary misszoza sie w
wyznaczonych przez linie lotnicze limitach. Plecaki te charakteryzuja sie wygodnym dostepem od przodu, dzieki ktoremu pakujg

sie rownie wygodnie, co walizka.
Oprocz modeli turystycznych, w naszej ofercie mozesz znalez¢ tez lekkie plecaki wspinaczkowe i skitourowe, np. Deuter Guide. Sg
one godne uwagi, jesl w garach preferujesz styl fast@light.
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Wytyczne dotyczace przygotowania
tekstow pod katem SEO

Dobry tekst SEO powinien byc¢ pisany zarowno z mysla o wyszukiwarce (Google), jak i
internautach. Tekst SEO to z jednej strony frazy kluczowe, z drugiej wartosciowe
informacje z punktu widzenia uzytkownikow strony. Tresci muszg byc¢ przyjazne dla
wyszukiwarki, bo taki jest ich cel, ale nalezy takze pamietac o tym, ze teksty piszemy
dla ludzi.

Jak napisac wartosciowy tekst, ktory sie sprzeda? Przed pisaniem odpowiedz sobie na
pytania:

1. Kim jest klient?

2. Co lubi, czego szuka?

3. Jakim jezykiem sie postuguje?

Tresc¢ powinna byc¢ dostosowana do odbiorcy:
1. Pisz jezykiem dostosowanym do odbiorcy.
Buduj krotkie zdania.
Stosuj zyciowe przyktady.
W opisie kategorii nie skupiaj sie na produktach - one moga sie zmienic.
Pisz o korzysciach wynikajacych z dokonania zakupu.

Nie kopiuj ze stron producenta.

N o oA W N

Stosuj sie do zasad SEO.
Struktura tekstu a stowa kluczowe

Dobry tekst SEO musi posiada¢ odpowiednig strukture. Zeby byt przyjazny dla

wyszukiwarki, ale takze czytelnika, powinien zawierac:
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e tytutzfraza gtowng,

e Srodtytuty, zawierajgce kluczowe frazy,

e wypunktowania,

e pogrubienia fragmentow tekstu, ktére zawierajg frazy oraz sg istotne z

punktu widzenia sprzedazowego.
Struktura nagtowkow

Stosowanie nagtowkow (H1, H2, H3, H4, H5, H6) jest bardzo istotne. Zawarte w nich
tresci informujg bowiem robota wyszukiwarki, jaka jest tematyka strony. Dlatego tez

nagtowki powinny zawiera¢ najwazniejsze frazy kluczowe.

Strukture nagtowkow w tekstach SEO mozna porownac do pracy dyplomowej, ktora
jest podzielona na tytut, rozdziaty, podrozdziaty. Przektadajgc to na jezyk html, H1 to
tytut, H2 rozdziat, H2 podrozdziat.

Nagtowek informuje, o czym jest dany fragment tresci, a w konsekwencji o czym jest
dana strona, podstrona. Nagtowki maja strukture hierarchiczna. H1 jest wazniejszy
niz H2, H2 jest wazniejszy niz H3 i tak dalej. Dlatego tez piszac tekst musimy
pamietac, zeby najwazniejsze informacje zawrze¢ na samym poczatku. Im dana
informacja jest mnigj istotna, tym nizej bedzie sie znajdowac w naszym tekscie. Na

samym koncu umieszczamy informacje najmnigj istotne.

Nagtowki nalezy stosowac po kolei, to znaczy najpierw Hi, potem H2 i tak dalej.
Kazdy kolejny nagtéwek powinien nawigzywac do kolejnego, by¢ jego rozwinieciem.

Na przyktad H3 bedzie stanowit bardziej szczegotowy opis H2.
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<h1=Najwazniejszy nagtowek</h1>

<h2=Wazny nagtowek</h2=
<h3=Dodatkowy nagtéwek</hi3=>

<h3>Dodatkowy nagtéwek</h3=>

<h2=Wazny nagtowek</h2=

<h3=Dodatkowy nagltéwek</h3=>

<h2=Wazny nagtowek</h2=

Hi to tytut artykutu, dlatego powinien wystepowacé tylko raz. Jego wielokrotne
zastosowanie spowoduje, ze wyszukiwarka i uzytkownicy nie beda wiedziec¢, ktora
sekcja jest najwazniejsza. Pozostate nagtowki, to jest H2-H6, moga by¢ powtarzane.
Co wazne, tekst nie musi posiadac wszystkich nagtowkow. Zazwyczaj wystarczajg Hi,

H2 i H3. Ich liczba bedzie w duzej mierze uzalezniona od dtugosci tekstu.

Nagtowki powinny zawierac¢ frazy kluczowe, H1 w formie nieodmienionej, H2-H6 w
formie odmienionej. H1 powinien zawieraé¢ gtowng fraze kluczowa. Nalezy to jednak
robi¢ z mysla o uzytkowniku. Nagtowek nie moze byc¢ zwykta lista fraz. Nagtowki
powinny byc interesujgce dla czytelnika oraz informowac¢ go, o czym jest dany

fragment tekstu. Fraza powinna byc¢ wpleciona w sposob dyskretny.
Wypunktowania i akapity

Istotne z punktu widzenia wyszukiwarki oraz czytelnikow jest stosowanie w tekstach
wypunktowan (<ul><ol><dd>). Mozna przyjac, ze im wiecej wypunktowan, tym lepiej.
Jesli to mozliwe, tekst powinien posiadac przynajmniej 15 wypunktowan, ale nie jeden

po drugim, tylko na przyktad 1 wypunktowanie w kazdym akapicie. Nie w kazdym
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tekscie da sie zrobi¢ 15 wypunktowan, ale przyktadowo w artykule blogowym jest to

mozliwe.

Wypunktowania muszg mie¢ sens i by¢ spdojne. Moze to by¢ na przyktad lista
produktow znajdujgca sie w ofercie sklepu albo cechy wyrdzniajgce dany produkt. Na

przyktad: ,W naszej ofercie znajdujg sie meble:

e kuchenne,
e tazienkowe.

e do jadalni”

Przy okazji wypunktowan warto wspomnie¢ o akapitach, ktore takze powinny
znalez¢ sie w tekscie SEO. Tekst nie moze byc zbity w jedng catosc, bo zle sie go
czyta. Warto oddzielac watki akapitami. Nie kazdy z nich, szczegdlnie w dtuzszym
tekscie blogowym, musi byc¢ okraszony srodtytutem h2/h3. Nagtowki nalezy stosowac

tak, by tekst byt przyjazny dla uzytkownika i czytelny

Tabele i inne elementy dodatkowe

Dodatkowe elementy podnosza ranking strony - wyszukiwarka uznaje je za lepiej
odpowiadajagce na zapytanie uzytkownika. Dzieki nim tekst jest rowniez bardzigj
atrakcyjny. Warto zastanowic sie czy:

e tabele,

e zdjecia,

e dodatkowe boxy,
s3 istothe z punktu widzenia uzytkownika na danej podstronie, czy sprawia, ze tekst

bedzie bardziej czytelny, przyjazny i merytoryczny. Jesli tak, warto je dodac!

Nie tworzmy nic na site. Tabela sprawdzi sie na przyktad do przedstawienia cennika

Jjakiejs ustugi, na przyktad cennika pozycjonowania.
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Pogrubienia

Tekst SEO powinien posiadac pogrubione fragmenty. Podkreslone powinny zostac
fragmenty zawierajace fraze kluczowa. Jesli wyroznimy tylko frazy kluczowe, od razu
bedzie widac, ze tekst zostat napisany wytgcznie pod pozycjonowanie, dlatego dobrze

Jjest wyboldowac rowniez 2-4 wyrazy okalajgce jg (oczywiscie z sensem).

Przyktad: “W naszym butiku internetowym znajdziesz modne bluzki damskie, dzieki
ktorym stworzysz stylizacje na co dzien - na randke, do kina, spotkanie ze znajomymi, a

takze eleganckie bluzki, ktore swietnie sprawdzg sie do pracy”.
fraza to bluzki damskie

Powinnismy wyroznic te informacje, ktore moga zainteresowac czytelnika. Pamietajmy
tez, zeby nie wyrozniac kazdego fragmentu, ktory zawiera fraze kluczowa. Powinnismy
takze unika¢ pogrubiania fragmentow zawierajacych identyczng fraze. Wyboldowania

nie powinny zajmowac wiecej niz 30% tresci

Zasady umieszczania stow kluczowych w tekscie w

pigutce

Stowa kluczowe w tekscie SEO s3a.. kluczowe. Nalezy stosowac je jednak
wedtug okreslonych zasad, pamietajgc o tym, ze tekst pisany jest nie tylko dla
algorytmow Google, ale przede wszystkim dla uzytkownika, ktory szuka
odpowiedzi na zadane pytanie - ustugi, produktu lub informacji. Omowimy frazy:
e gtowne
e dodatkowe

e anchory
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Frazy gtéwne

Istotng kwestig z punktu widzenia SEO jest odpowiednie nasycenie tekstow frazami

kluczowymi. Podstawowe zasady dotyczgce fraz gtownych:

e Gtowna fraza powinna znajdowac sie w pierwszych 100-150 znakach, w
nieodmienionej formie oraz dodatkowo:
o w nieodmienionej formie powinna wystepowac okoto raz na 600
znakow,

o w odmienionej okoto raz na 1000 znakow.

Przyktad: w tekscie na 1300 znakow powinny wystgpic 2 stowa kluczowe
nieodmienione plus 1 odmienione, z czego pierwszy raz fraza gtowna powinna zostac

uzyta w pierwszych 150 znakach.

e Frazy moznataczyc.
Na przyktad fraza ,mieszkania na sprzedaz Poznan" zawiera w sobie 2 osobne frazy:
,mieszkania Poznan" oraz ,mieszkania na sprzedaz Poznan' Nie nalezy jednak tgczyc
frazy gtownej, zwtaszcza jesli wystepuje ona na samym poczatku w pierwszych
100-150 znakach. Fraza gtowna powinna wystepowac w ,czystej postaci’, to jest

,mieszkania Poznan', a nie ,mieszkania na sprzedaz Poznan"

e Fraza kluczowa powinna znalez¢ sie w tytule oraz srodtytutach.

W srodtytutach powinna wystepowac w odmienionych formach.

e Frazy kluczowe musza byc wplecione w tekst w taki sposob, aby brzmiaty
naturalnie.

Nie mozemy napisac¢: ,Nasza wypozyczalnia samochodow Poznan oferuje. W

tekstach z nazwa miasta (na przyktad ,wypozyczalnia samochodow Poznan') nazwa

miasta powinna wystapi¢ 2-4 razy, w zaleznosci od dtugosci tekstu. W artykutach do
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1000 znakow 2 razy, na 1500 znakow 3 razy, na 2000 znakow i powyzej 4 razy. Nazwa
miasta nie musi byc¢ scisle potaczona z frazg i moze by¢ odmieniona. Na przyktad:
,Nasze wypozyczalnie samochodow znajdujg sie w wiekszosci polskich miast, na

przyktad Poznaniu”.

e Nalezy unika¢ powtorzen.
Na przyktad: ,Oferujemy mieszkania jednopokojowe, mieszkania dwupokojowe,
mieszkania trzypokojowe”. Zamiast tego mozna napisac: ,Oferujemy mieszkania:
- jednopokojowe,
- dwupokojowe,

- trzypokojowe.”

Gotowy tekst powinien byc atrakcyjny i poprawny jezykowo, takie teksty bowiem

zarowno wyszukiwarka, jak i uzytkownicy uznajg za wartosciowe.

Frazy dodatkowe

W tekstach nalezy stosowaé takze frazy dodatkowe oraz synonimy. Frazy dodatkowe
to wyszukiwania o nizszej popularnosci niz frazy gtowne, powinny byc¢ jednak
stosowane w tekstach na podobnej zasadzie. Czestotliwosc stosowania fraz
dodatkowych to:

e W formie nieodmienionej raz na 1000 zzs

e W formie odmienionegj raz na 2000 zzs.

Z racji tego, ze frazy dodatkowe sg czesto rozszerzeniami frazy gtownej, mozna je
rozdzielac. Mozna, ale nie znaczy, ze nalezy robi¢ to za kazdym razem - priorytetem

Jjest wykorzystanie frazy w takiej formie/kolejnosci, w jakiej jest podana.
Rozrézniamy tutaj dwa warianty wykorzystania fraz:

e podziat frazy (czes¢ dodatkowa w innym miejscu)

e odmiana frazy (czes¢ dodatkowa odmieniona)
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Jesli frazy dodatkowe sg inne niz gtowne i nie zawierajg czesci wspolnych, nalezy je
traktowac z wystgpieniami tak jak frazy gtowne. Nie bedzie tutaj problemu z
przesyceniami czesci wspolnych wiec powyzsze, specjalne zasady nie maja

zastosowania.

Odmiany stéw kluczowych oraz stosowanie synonimow

Jak juz zostato wspomniane, w tekstach SEO nalezy stosowac¢ odmiany fraz
kluczowych. Co to oznacza? To nic innego jak odmiana stowa przez przypadki oraz
stosowanie liczby pojedynczej i mnogiej. Zamiast pisac co chwile ,zarowka LED',

powinnismy stosowac te fraze w odmienionych formach, na przyktad:

e zarowki LED,

e zarowek LED.

Tekst nie moze byc przesycony frazami. Ich nadmiar z jednej strony spowoduje, ze
strona zostanie uznana przez wyszukiwarke za spamerska, z drugiej bedzie mato
przyjazna dla czytelnika.

W celu unikniecia przesycenia tekstu frazami warto stosowac¢ zamienniki i wyrazenia
bliskoznaczne. Zamiast ,mieszkanie” mozemy pisac¢ ,lokal’ ,pomieszczenie’, ,dom",
,lokum”, ,apartament” itp. Stosowanie zamiennikow i wyrazen bliskoznacznych pozwoli
nam nie tylko uniknac przesycenia frazami, ale spowoduje takze, ze tekst bedzie

bardziej spojny. Bedzie w sposob kompleksowy traktowat dany temat.

Przy okazji odmian nalezy wspomnie¢ o frazach, ktore zawierajg lokalizacje, na
przyktad nazwe miasta (,nowe mieszkania na sprzedaz Poznan"). Wyszukiwarka Google
jest na tyle inteligentna, ze jest w stanie domyslic sie, ze na przyktad zdanie ,\W naszej
ofercie znajdujg sie nowe mieszkania na sprzedaz w Poznaniu" zawiera fraze ,nowe
mieszkania na sprzedaz Poznan" Jest to bardzo wazne z punktu widzenia copywritera.

Umieszczanie nazwy miejscowosci w nieodmienionej formie, tak zeby zdanie brzmiato
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poprawnie i naturalnie, bytoby dosc¢ ktopotliwe. Nazwa miejscowosci moze zostac
uzyta nawet w dalszym fragmencie tekstu, w innym zdaniu, niekoniecznie
bezposrednio przy pozostatej czesci frazy, w tym przypadku ,nowe mieszkania na

sprzedaz”

Konstruowanie zdan w stylu ,Posiadamy w ofercie nowe mieszkania na sprzedaz.

Poznan to piekne miasto” jest surowo zakazane :-)

Anchory

Anchor to link, prowadzacy do okreslonej podstrony. Jego zadaniem jest wzmachianie
pozycji strony, do ktorej linkuje. W tekscie musi by¢ stosowany w formie

nieodmienione;.
Rodzaje tekstow

Ile znakow powinien zawierac tekst?

Ile znakéw powinien zawiera¢ tekst? Generalnie im wiecej, tym lepiej, pamietajac
jednoczesnie o tym, zeby nie la¢c wody. Ilos¢é znakéw powinna by¢ dostosowana do
tematu. Nie na kazdy temat mozna napisac 2000 znakow. Tekst musi by¢ wartosciowy
i merytoryczny. Ma dotyczy¢ danej ustugi, a nie catej oferty firmy. Lepiej napisac tekst
krotszy, ale wartosciowy. Jesli piszemy o mieszkaniach w standardzie pod klucz, to
piszmy tylko o tej ustudze, a nie o catej ofercie dewelopera. Nie wydtuzajmy sztucznie
tekstu tylko po to, zeby wyrobi¢ narzucony limit znakéw.
Zwykle liczba znakow dla tekstow wyglada nastepujaco:

e krotsze opisy kategorii znajdujgce sie nad listg produktow - 500-800 znakow,

e dtuzsze opisy kategorii, uwzgledniajace takze tresc pod listg produktow - 1000 -

5000 znakow

e standardowe teksty typu landing page albo ofertowe - 1500-2000 znakow,
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e blogi - minimum 2500 znakow,
e testy do linkowania - katalogowe 500-600 znakow, ogtoszeniowe 600-800

znakow.

Niezaleznie od tego, ile znakdéw bedzie miat nasz artykut, musimy pamietac, ze kazdy

tekst CM powinien przedstawia¢ korzysci, jakie odniesie klient, jesli skorzysta z oferty.

Opisy kategorii

Liczba znakéw moze by¢ ograniczona strukturg strony. Dotyczy to przede wszystkim
opisow kategorii w sklepach internetowych. Tekst czesto nie moze byc¢ zbyt dtugi ze
wzgledu na ograniczone pole tekstowe. Jesli bedzie za dtugi, a umiescimy go nad listg
produktow, strona za bardzo sie wydtuzy, zjedzie w dot. Spowoduje to, ze produkty nie
beda widoczne dla klientow. Trzeba bedzie scrollowac strone, zeby je zobaczyc. Warto
rozbic tekst na 2 czesci - pierwsza umiescic nad lista produktow, a druga (z

wykorzystaniem nagtowkow h2, pod listg produktow)

Teksty ofertowe

Piszac teksty ofertowe, nalezy skupi¢ sie¢ na konkretnej ofercie, nie wszystkich
mozliwosciach, ktore oferuje dana firma. Przyktadowo, jesli opisujemy oferte domow
jednorodzinnych w Mosinie z garazem, najlepiej jest skupic¢ sie na zaletach tego, ze
dom ma garaz i znajduje sie w Mosinie - nie piszemy o tym, ze deweloper posiada w

ofercie takze mieszkania dwupokojowe w inngj lokalizacji.

Teksty blogowe

Najmniej wytycznych dotyczacych ilosci znakow mamy w przypadku tekstow
blogerskich. Blog nie moze by¢ ani za krétki, ani za dtugi. Musi w sposéb
wyczerpujacy i szczegotowy opisywac dany problem. Nalezy jednak uwazac, zeby

nie przesadzi¢. Tekst na 10 000 znakdw mMoze juz na starcie zniechecic czytelnikow.
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W tekscie blogowym warto umiescic linki odsytajgce do strony z ofertg danej firmy, na

przyktad do opisu produktu, ktory wymieniamy lub opisujemy w artykule.
Teksty zapleczowe

Nieco inng kategorig s3a teksty zapleczowe, czyli tworzone na strony zapleczowe. W ich
przypadku jakosC nie jest priorytetem. Najwazniejsze jest umieszczenie fraz
zwigzanych z ofertg klienta, ale bez podawania jego nazwy. Oczywiscie tekst musi byc¢

napisany poprawnie i nie moze zawierac btedow.
Unikalnhosc¢ tresci

Surowo zakazana jest duplikacja tresci, czyli kopiowanie i umieszczanie
identycznych tekstow na roznych stronach czy podstronach. Tworzone teksty musza
by¢ unikalne. Dotyczy to zarowno tekstow w obrebie jednej domeny i jej podstron, jak i

innych stron zewnetrznych.

Jest to szczegolnie wazne, poniewaz Google dba nie tylko o to, zeby wyniki
wyszukiwania byty maksymalnie trafne, odpowiadajace zapytaniu uzytkownika, ale
takze zroznicowane. Chodzi o to, zeby po wpisaniu zapytania nie pojawito nam sie 10

identycznych tresci, znajdujacych sie na roznych stronach.

W przypadku znalezienia identycznych tresci na réznych stronach, Google stara sie
okresli¢, ktory artykut jest oryginatem. Dla wyszukiwarki strony, ktore duplikujg tresci
s3 mniej wartosciowe niz strony zawierajgce tresci unikalne. Z tego wzgledu strony ze

zduplikowanymi tresciami wyswietlane sg na nizszych pozycjach.
Problem zduplikowanych tresci dotyczy przede wszystkim dwoch przypadkow:

o tekstow wykorzystywanych w serwisach ogtoszeniowych iinternetowych

bazach firm,
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e 0pisow produktow w sklepach internetowych.

Zamieszczanie zduplikowanych tresci w serwisach ogtoszeniowych jest dosc¢ czestym
btedem. Wtasciciele stron czesto kopiujg ze swojej strony fragment oferty albo tekstu
,O nas" i wklejg go do ogtoszenia. Niestety jest to bardzo niekorzystne ze wzgledu na
wyniki pozycjonowania. W takim przypadku Google ma bowiem problem z
okresleniem, ktora strona, firmowa czy portal ogtoszeniowy, zawiera oryginat, a ktéra
duplikat. Warto wiec zadbac o to, aby teksty umieszczane w tego typu serwisach byty
unikalne. Nie jest to tatwe, jesli umieszczamy teksty katalogowe na portalach w celu
pozyskania z nich wartosciowych linkow. MusielibySmy miec ogromng liczbe
unikalnych tekstow na identyczny temat. Warto jednak, w miare mozliwosci, zadbac o

Jak najwieksza liczbe roznych wersji tekstow katalogowych i ogtoszeniowych.

Problem duplikacji tresci wystepuje takze w przypadku opisow produktow w sklepie.
Bardzo czesto sklepy korzystaja z oficjalnych opisow produktow dostarczonych przez
producenta. Napisanie unikalnych tekstow dla sklepu, ktéry ma w ofercie
powiedzmy tysiac produktow jest bardzo praco- i czasochtonne. Stworzenie takich
tresci daje jednak ogromna przewage nad sklepami, ktére positkujg sie wytacznie
opisami od producentow. Jesli przygotowanie unikalnych opisow dla wszystkich
produktow jest nieosiggalne, na przyktad z przyczyn finansowych, warto zadbac o to,

zeby chociaz najwazniejsze produkty miaty unikalny opis.

Jak widac, napisanie dobrego, czyli skutecznego, tekstu SEO jest ztozonym procesem.
Przy jego tworzeniu musimy pamietac o wielu czynnikach, ktore wptywaja na jego
skutecznosc. Nieprzestrzeganie opisanych w tym dokumencie zasad spowoduje, ze
pisanie tekstow nie bedzie miato sensu, poniewaz nie beda one przydatne z punktu
widzenia SEO. Jesli jednak sie do nich zastosujemy, mozemy byé pewni, ze predzej
czy pozniej bedziemy mogli pochwali¢ sie oczekiwanym efektem naszych dziatan -

czyli wysokimi pozycjami w Google!
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