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TWORZENIE TRESCI NA STRONIE
INTERNETOWEJ

Opisy ha stronie internetowej obejmujqg takie obszary jak:

e opis oferty - zarowno ogolny opis oferty, jak i opisy poszczegolnych ustug/produktow
e opis firmy - odpowiedz na pytanie kto, co i dlaczego my;
e opis kategorii ofertowej — opis grupy podobnych ustug/produktow, ktory mowi uzytkownikowi, ze

znalazt to, czego szukat

JAKTWORZYMY OPISY NA STRONIE INTERNETOWEJ?

Naszym celem jest wzbudzi¢ zainteresowanie, zmotywowac do skorzystania z oferty, ale rowniez

zbudowac swiadomosc i przywigzanie do marki.

Aby zrealizowa¢ te cele:
o stosujemy jezyk korzysci - eksponujemy korzysci dla klienta; rezygnujemy ze specyfikagji i cech
oferty czy tez opisywania osiggniec firmy
e piszemy jezykiem odbiorcy - za pomoca jezyka mozna nawigzywac relacje z odbiorcg; sprzyja temu
komunikacja bezposrednia ,na Ty", porzucenie zbyt formalnych zwrotow, sztywnego technicznego
Jjezyka; opisy powinny sprawiac wrazenie rozmowy z klientem
e budujemy kontekst - sam opis oferty to za mato, tworzymy kontekst, w jakim dana ustuga czy tez

produkt majg zastosowanie; nawigzujemy do powszechnych problemow potencjalnych klientow

skrzetnie unikamy powszechnie spotykanych btedéw w postaci:
e nadmiernej koncentracji na technicznej specyfikacji, zamiast na korzysciach, ktore z niej wynikaja
e nadmiernego skupienia na nieistotnych szczegodtach produktow i ustug

e Opisow firmy i jej osiggniec, zamiast korzysci, jakie z tego wynikaja
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DOBRY | ZtY PRZYKLAD OPISU UStUGI

ZLY opis

Jestesmy liderem w branzy montazu oRien. Gwarantujemy najwyzszej jJaRosci ustugi w
krorzystnej cenie. Realizujemy zlecenia terminowo. Montujemy okna firm X, Y, Z z technologiq
XYZ.

Btedy:

e Kklient szuka dobrego rozwigzania, ktory rozwigze jego problem, niekoniecznie lidera
w branzy

e gwarancja wysokiej jakosci w niskiej cenie pasuje do kazdego opisu i nie buduje
przewagi konkurencyjnej

e najczesciej klienci nie znaja sie na oknach - chca, aby sie sprawdzaty, niekoniecznie

interesuje ich technologia
VS.
DOBRY opis
Szukasz, eRipy, ktora sprawnie | szybko zamontuje dla Ciebie nowe okna? Nasi specjalisci nie
tylko pomogq Ci wybrac najlepsze okna i dokonajg doktadnego pomiaru, ale rowniez
zadbajq o Twoj komfort w trakcie montazu. Nasze ustugi obeimuje gwarancja, a ekipa
montujqca zostawi Twoj dom z takim porzgdku, w jakim go zastata. Sprawdz szczegoty
oferty!

Plusy:

e rozwigzujemy problem - klienci bojg sie, ze podczas wymiany okien bedzie brudno,

gtosno i straca czas dogladajac ekipy montazowej, tymczasem my zapewniamy, ze
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montaz nie bedzie ktopotliwy;

e zwracamy sie do klienta na Ty, dzieki czemu budujemy z nim bezposrednia relacje;

e zapewhiamy, ze zajmiemy sie wszystkim od wyboru okien posprzatanie

pomieszczenia po montazu

WZORCOWE PRZYKLADY DOBRYCH OPISOW

1. Opisy kategorii z uwzglednieniem potrzeb i problemow klientow, zrodto:

www.chinese4.eu/pl/

Jezyk chinski dla Ciebie

Uwazasz, ze nauka jezyka chiriskiego jest za trudna?
Brakuje Ci czasu by sprobowac? Wtasnie dla oséb takich
jak Ty stworzylismy projekt Chinese for Europeans. Modut
wstepny jest dedykowany dla wszystkich grup odbiorcéw
(od 9@ do 99 lat). Zawiera podstawowe wiadomosci z
zakresu chiriskiej gramatyki, fonetyki, chiriskich znakdw,
kaligrafii oraz elementarnych stéw i wyrazen.

KLYa Jezyk chinski dla studentow

5 Ogtos swiatu, ze chcesz studiowac w Chinach. Pojedz do

Chin na wymiane studencks. Rozpocznij swojg przygode
i juz dzisiaj uczac sie leksyki poswigconej zyciu

studenckiemu. Znajdziesz tutaj najwazniejsze wyrazenia i
zwroty zwigzane z codziennym zyciem studenta. W tym
module poznasz takze rdznice zycia kulturowego a
wszystko to przy uzyciu Twojego notebooka. Naucz sie
chiriskiego metoda e-learningu.

v? Jezyk chinski dla turystow

1 Jesli Twoim marzeniem jest podréz do Chin, my pomozemy

il - je zrealizowacd. Specjalnie dla turystéw stworzylismy
aplikacje na telefony komdrkowe majgce ulatwic

% poruszanie sie w paristwie srodka i nawigzywanie rozmowy
z Chiriczykami (mini rozmowki). Modut jest fantastycznym
wsparciem podczas podrdzy, mozna z niego korzystac na
kazdym urzgdzeniu mobilnym - bez ograniczen wiekowych
(od 9 do 99+).

N

Chiny

Jezyk chinski dla dzieci

Aby nauka jezyka chiriskiego stata sig przygoda, materiaty
przygotowane sg w formie animacji, gier, grafik i plikéw
audio. Dzigki temu nauka jezyka jest prosta, intuicyjna i
interaktywna. Zachec swoje dziecko do nauki chiriskiego
poprzez zabawe z Chinese for Europeans. Sprawdz, Ty tez
wpadniesz w wir zabawy.

Wyobraz sobie, ze od znajomosci jezyka chiriskiego zalezy
powodzenie Twojej firmy. Tylko jak sig go nauczy<?
Chinese for Europeans umozliwi Ci poznanie niezbednych
zwrotéw w komunikacji biznesowej oraz poznanie
kulturowych réznic pojawiajacych sie podczas wspétpracy
handlowej. Kurs przeznaczony jest w szczegodlnosci dla
przedstawicieli sektora Matych i Srednich Przedsigbiorstw
(MSP).

Co musisz wiedzieg,
zanim wyjedziesz?
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2. Opis ustug przez pryzmat zrozumienia potrzeb klienta, zrodto:

http://www.modelina-architekcicom/modelina/

SHOW US YOUR BREAKFAST
AND WE'LL SHOW YOU YOUR
KITCHEN

Show us your breakfast and we’ll show you your kitchen. Pokaz nam swoje $niadanie, a my pokazemy Twoj3a kuchnie.
We are the architects focused on your needs. Jestesmy architektami skupionymi na Twoich potrzebach.

We start every project by researching what it is you need Kazdy projekt zaczynamy od tego, czego potrzebujesz

and how you live - and we finish with you being happy with the results i jak zyjesz na co dzieri - a koriczymy na tym, ze po 20 latach nadal

of our cooperation even 20 years later. jestes zadowolony z efektéw naszej wspélnej pracy.

Wyczerpujacy opis ustugi z korzysciami, cenami i warunkami korzystania, zrodto: inpost.pl

Paczkomaty

Od] %:8 cio48|| C:|O25KG

- Odbieraj i wysytaj paczki

przez catg dobe, 7 dni w tygodniu

ODBIERZES

ABAGE LB PWROCIS 2 PACZHE

- Szybkie doreczenie paczek

98% dociera nastepnego dnia

- Ptatnosé¢ kartq

lub przez PayByLink za przesytki pobraniowe

v
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Przedstawienie korzysci dla klienta, zrodto: www.enea.pl

Dlaczego warto wybra¢ Enea Smart?

Otrzymasz atrakeyjna cene pradu

Mozesz by¢ pewien, ze cena kazdej kWh
bedzie atrakcyjna przez caty czas trwania
oferty.

Zarzadzasz ogrzewaniem

Dzieki Gtowicy Termostatycznej steruj
ogrzewaniem w swoim domu lub mieszkaniu
z dowolnego miejsca, oszczedzaj na
rachunkach i dbaj o Srodowisko.

Zyskujesz ochrone

Wreszcie mozesz spac spokojnie! Zestaw
wyjatkowych czujnikéw zadba o Twoje
bezpieczefistwo i uchroni Twéj dom przed
skutkami pozaru, zalania, a nawet
wtamania.

Masz petna kontrole

Sprawdzaj aktualny stan urzadzen i
zarzadzaj mieszkaniem z dowolnego
miejscal Wystarczy dostep do internetu by
upewnié sie, ze w Twoim domu wszystko w
porzadku.

Oszczedzasz energie

Inteligentne gniazdka pozwola Ci na biezgco
kontrolowaé zuzycie energii przez
poszczegdlne urzgdzenia, a takze zadbajg o
to, zeby rachunki za prad byty jeszcze
nizsze.

Podtaczasz... i gotowe!

Instalacja i skonfigurowanie urzadzen jest
wyjatkowo proste. Dzieki technologii
plug&play system bedzie gotowy do uzycia
tuz po wyjeciu z pudetka i szybkiej
konfiguracji.

Biuro podrézy, ktore mowi jezykiem korzysci, zrodto: discoverasia.com.pl

MASZ OCHOTE NA PRAWDZIWA PRZYGODE?

Marzy Ci sie wyprawa na koniec 3wiata, ale nie masz z kim jechad? Nie przejmuj sie! Czekamy na Ciebie!

Dotacz do jednej z naszych wypraw do Azji i wyrusz w niezwyklz podroz! DiscoverAsia taczy wszystkich ludzi ciekawych swiata i kochajgcych
podroze niezaleznie od wisku i pici. Nie musisz miec pary, wiekszosc uczestnikow naszych wypraw to single - jezdzimy w matych
grupach, na luzie, po kolezensku. Wspolnie odkrywamy najdalsze zakatki Azji, obcujemy z dzika przyroda, poznajemy nowe smaki i zapachy
oraz leniuchujemny pod palmami. Nie stawiamy na turystyke masowa, chodzimy swoimi Sciezkami. To jak? - Jedziesz z nami?
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6. Opis, ktory buduje poczucie wyjatkowosci ustugi, zrodto: shopmilercom

DLACZEGO SZYCIE NA MIARE?
Szycie na miarg to przygoda skierowana do oséb, ktére ponad wszystko cenia sobie komfort i elastycznosé. Kiedy standardowa
oferta garniturowa znajduje sie juz w Twoje] szafie lub oczekujesz ubrania unikatowego i dopasowanego idealnie do Twaojej
sylwetki naturalnym nastepnym krokiem jest spotkanie w naszym salonie. Wierzymy, Ze w odpowiednim ubraniu kazdy

mezczyzna moze “zdobywac $wiat”, a dobrze skrojony garnitur lub marynarka jest tego podstawa. Wchodzac w swiat krawiectwa

miarowego otrzymujesz dostep do tysiecy standardowo niedostepnych tkanin oraz mozliwosc zaprojektowania z pomoca doradcy

swojego ubrania od podstaw z uwzglednieniem wszystkich swoich pomysléw. Odbierajac gotowy projekt gwarantujemy Ci, ze

poczujesz, co oznacza perfekcyjne dopasowanie i jedyne o czym bedziesz myslal. to kiedy znowu nas odwiedzisz.
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Wytyczne dotyczace przygotowania
tekstow pod katem SEO

Dobry tekst SEO powinien by¢ pisany zarowno z mysla o wyszukiwarce (Google), jak i
internautach. Tekst SEO to z jednej strony frazy kluczowe, z drugiej wartosciowe
informacje z punktu widzenia uzytkownikow strony. Tresci muszg byc¢ przyjazne dla
wyszukiwarki, bo taki jest ich cel, ale nalezy takze pamietac o tym, ze teksty piszemy dla

ludzi.

Jak napisac¢ wartosciowy tekst, ktory sie sprzeda? Przed pisaniem odpowiedz sobie na
pytania:

1. Kim jest klient?

2. Co lubi, czego szuka?

3. Jakim jezykiem sie postuguje?

Tresc¢ powinna byc¢ dostosowana do odbiorcy:
1. Pisz jezykiem dostosowanym do odbiorcy.
Buduj krotkie zdania.
Stosuj zyciowe przyktady.
W opisie kategorii nie skupiaj sie na produktach - one moga sie zmienic.
Pisz o korzysciach wynikajacych z dokonania zakupu.

Nie kopiuj ze stron producenta.

N o oA W N

Stosuj sie do zasad SEO.
Struktura tekstu a stowa kluczowe

Dobry tekst SEO musi posiada¢ odpowiednig strukture. Zeby byt przyjazny dla

wyszukiwarki, ale takze czytelnika, powinien zawierac:
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tytut z frazg gtowna,

srodtytuty, zawierajgce kluczowe frazy,

wypunktowania,

pogrubienia fragmentow tekstu, ktore zawieraja frazy oraz sa istotne z punktu

widzenia sprzedazowego.
Struktura nagtowkow

Stosowanie nagtowkow (H1, H2, H3, H4, H5, HE) jest bardzo istotne. Zawarte w nich tresci
informujg bowiem robota wyszukiwarki, jaka jest tematyka strony. Dlatego tez nagtowki

powinny zawiera¢ najwazniejsze frazy kluczowe.

Strukture nagtowkow w tekstach SEO mozna porownac do pracy dyplomowej, ktora jest
podzielona na tytut, rozdziaty, podrozdziaty. Przektadajac to na jezyk html, H1 to tytut, H2

rozdziat, H2 podrozdziat.

Nagtowek informuje, o czym jest dany fragment tresci, a w konsekwencji o czym jest dana
strona, podstrona. Nagtowki majg strukture hierarchiczng. H1 jest wazniejszy niz H2, H2
jest wazniejszy niz H3 i tak dalej. Dlatego tez piszac tekst musimy pamietac, zeby
najwazniejsze informacje zawrze¢ na samym poczatku. Im dana informacja jest mniej
istotna, tym nizej bedzie sie znajdowac w naszym tekscie. Na samym koncu umieszczamy

informacje najmniegj istotne.

Nagtowki nalezy stosowac po kolei, to znaczy najpierw Hi, potem Hz2 i tak dalej. Kazdy
kolejny nagtowek powinien nawigzywac¢ do kolejnego, by¢ jego rozwinieciem. Na

przyktad H3 bedzie stanowit bardziej szczegotowy opis H2.
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<h1=Najwazniejszy nagtowek</h1>

<h2=Wazny nagtowek</h2=
<h3=Dodatkowy nagtéwek</hi3=>

<h3>Dodatkowy nagtéwek</h3=>

<h2=Wazny nagtowek</h2=

<h3=Dodatkowy nagltéwek</h3=>

<h2=Wazny nagtowek</h2=

Hi to tytut artykutu, dlatego powinien wystepowac¢ tylko raz. Jego wielokrotne
zastosowanie spowoduje, ze wyszukiwarka i uzytkownicy nie beda wiedziec, ktora sekcja
jest najwazniejsza. Pozostate nagtowki, to jest H2-H6, moga byé powtarzane. Co wazne,
tekst nie musi posiadac wszystkich nagtowkow. Zazwyczaj wystarczajg H1, H2 i H3. Ich

liczba bedzie w duzej mierze uzalezniona od dtugosci tekstu.

Nagtowki powinny zawierac frazy kluczowe, H1 w formie nieodmienionegj, H2-H6 w formie
odmienionej. H1 powinien zawieraé¢ gtowna fraze kluczowa. Nalezy to jednak robic z
mysla o uzytkowniku. Nagtowek nie moze byc¢ zwyktg listg fraz. Nagtowki powinny byc
interesujace dla czytelnika oraz informowac go, o czym jest dany fragment tekstu. Fraza

powinna byc wpleciona w sposob dyskretny.
Wypunktowania i akapity

Istotne z punktu widzenia wyszukiwarki oraz czytelnikow jest stosowanie w tekstach
wypunktowan (<ul><ol><dd>). Mozna przyjac, ze im wiecej wypunktowan, tym lepiegj. Jesli

to mozliwe, tekst powinien posiadac¢ przynajmniej 15 wypunktowan, ale nie jeden po
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drugim, tylko na przyktad 1 wypunktowanie w kazdym akapicie. Nie w kazdym tekscie da

sie zrobic 15 wypunktowan, ale przyktadowo w artykule blogowym jest to mozliwe.

Wypunktowania muszg miec¢ sens i by¢ spojne. Moze to byc na przyktad lista produktow
znajdujgca sie w ofercie sklepu albo cechy wyrdzniajgce dany produkt. Na przyktad: W

naszej ofercie znajdujg sie meble:

e kuchenne,
e tazienkowe.

e do jadalni”

Przy okazji wypunktowan warto wspomniec¢ o akapitach, ktore takze powinny znalez¢ sie
w tekscie SEO. Tekst nie moze byc¢ zbity w jedng catosc¢, bo zle sie go czyta. Warto
oddziela¢ watki akapitami. Nie kazdy z nich, szczegolnie w dtuzszym tekscie blogowym,
musi byC okraszony srodtytutem h2/h3. Nagtowki nalezy stosowac tak, by tekst byt
przyjazny dla uzytkownika i czytelny

Tabele i inne elementy dodatkowe

Dodatkowe elementy podnosza ranking strony - wyszukiwarka uznaje je za lepiej
odpowiadajace na zapytanie uzytkownika. Dzieki nim tekst jest rowniez bardziej atrakcyjny.
Warto zastanowic sie czy:

e tabele,

e zdjecia,

e dodatkowe boxy,
s3 istotne z punktu widzenia uzytkownika na danej podstronie, czy sprawia, ze tekst bedzie

bardziej czytelny, przyjazny i merytoryczny. Jesli tak, warto je dodac!

Nie tworzmy nic na site. Tabela sprawdzi sie na przyktad do przedstawienia cennika jakiejs

ustugi, na przyktad cennika pozycjonowania.
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Pogrubienia

Tekst SEO powinien posiadac pogrubione fragmenty. Podkreslone powinny zostac
fragmenty zawierajace fraze kluczowa. Jesli wyroznimy tylko frazy kluczowe, od razu
bedzie widac, ze tekst zostat napisany wytacznie pod pozycjonowanie, dlatego dobrze jest

wyboldowac rowniez 2-4 wyrazy okalajgce ja (oczywiscie z sensem).

Przyktad: “W naszym butiku internetowym znajdziesz modne bluzki damskie, dzieki
ktorym stworzysz stylizacje na co dzien - na randke, do kina, spotkanie ze znajomymi, a

takze eleganckie bluzki, ktore swietnie sprawdzg sie do pracy”.
fraza to bluzki damskie

Powinnismy wyroznic te informacje, ktore moga zainteresowac czytelnika. Pamietajmy tez,
zeby nie wyrozniac kazdego fragmentu, ktory zawiera fraze kluczowa. Powinnismy takze
unikac pogrubiania fragmentow zawierajacych identyczng fraze. Wyboldowania nie

powinny zajmowac wiecej niz 30% tresci

Zasady umieszczania stow kluczowych w tekscie w

pigutce

Stowa kluczowe w tekscie SEO sa.. kluczowe. Nalezy stosowac je jednak wedtug
okreslonych zasad, pamietajac o tym, ze tekst pisany jest nie tylko dla algorytmow
Google, ale przede wszystkim dla uzytkownika, ktory szuka odpowiedzi na zadane
pytanie - ustugi, produktu lub informacji. Omowimy frazy:

e gtowne

e dodatkowe

e anchory
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Frazy gtéwne

Istotng kwestig z punktu widzenia SEO jest odpowiednie nasycenie tekstow frazami

kluczowymi. Podstawowe zasady dotyczgce fraz gtownych:

e Gtowna fraza powinna znajdowac sie w pierwszych 100-150 znakach, w
nieodmienionej formie oraz dodatkowo:
o w nieodmienionej formie powinna wystepowac okoto raz na 600
znakow,

o w odmienionej okoto raz na 1000 znakow.

Przyktad: w tekscie na 1300 znakow powinny wystgpic¢ 2 stowa kluczowe nieodmienione
plus 1 odmienione, z czego pierwszy raz fraza gtowna powinna zostac uzyta w pierwszych

150 znakach.

e Frazy moznataczyc.
Na przyktad fraza ,mieszkania na sprzedaz Poznan" zawiera w sobie 2 osobne frazy:
,mieszkania Poznan" oraz ,mieszkania na sprzedaz Poznan" Nie nalezy jednak tgczyc frazy
gtownej, zwtaszcza jesli wystepuje ona na samym poczatku w pierwszych 100-150
znakach. Fraza gtowna powinna wystepowac w ,czystej postaci’, to jest ,mieszkania

Poznan', a nie ,mieszkania na sprzedaz Poznan".

e Fraza kluczowa powinna znalez¢ sie w tytule oraz srodtytutach.

W srodtytutach powinna wystepowac w odmienionych formach.

e Frazy kluczowe musza byc wplecione w tekst w taki sposob, aby brzmiaty
naturalnie.

Nie mozemy napisac: ,Nasza wypozyczalnia samochodow Poznan oferuje... W tekstach z

nazwa miasta (na przyktad ,wypozyczalnia samochodow Poznan') nazwa miasta powinna

wystapi¢ 2-4 razy, w zaleznosci od dtugosci tekstu. W artykutach do 1000 znakow 2 razy,
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na 1500 znakow 3 razy, na 2000 znakow i powyzej 4 razy. Nazwa miasta nie musi byc scisle
potaczona z frazg i moze byc odmieniona. Na przyktad: ,Nasze wypozyczalnie

samochodow znajduja sie w wiekszosci polskich miast, na przyktad Poznaniu”.

e Nalezy unika¢ powtoérzen.
Na przyktad: ,Oferujemy mieszkania jednopokojowe, mieszkania dwupokojowe, mieszkania
trzypokojowe”. Zamiast tego mozna napisac: ,Oferujemy mieszkania:
- jednopokojowe,
- dwupokojowe,

- trzypokojowe!”

Gotowy tekst powinien byc atrakcyjny i poprawny jezykowo, takie teksty bowiem zarowno

wyszukiwarka, jak i uzytkownicy uznajg za wartosciowe.

Frazy dodatkowe

W tekstach nalezy stosowac takze frazy dodatkowe oraz synonimy. Frazy dodatkowe to
wyszukiwania o nizszej popularnosci niz frazy gtowne, powinny byc¢ jednak stosowane w
tekstach na podobnej zasadzie. Czestotliwosc stosowania fraz dodatkowych to:

e W formie nieodmienionej raz na 1000 zzs

e w formie odmienionej raz na 2000 zzs.

Z racji tego, ze frazy dodatkowe sg czesto rozszerzeniami frazy gtownej, mozna je
rozdzielac. Mozna, ale nie znaczy, ze nalezy robi¢ to za kazdym razem - priorytetem jest

wykorzystanie frazy w takiej formie/kolejnosci, w jakiej jest podana.
Rozrézniamy tutaj dwa warianty wykorzystania fraz:

e podziat frazy (czes¢ dodatkowa w innym miejscu)

e odmiana frazy (czes¢ dodatkowa odmieniona)
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Jesli frazy dodatkowe s3g inne niz gtowne i nie zawierajg czesci wspolnych, nalezy je
traktowac z wystgpieniami tak jak frazy gtowne. Nie bedzie tutaj problemu z przesyceniami

czesci wspolnych wiec powyzsze, specjalne zasady nie majg zastosowania.

Odmiany stéw kluczowych oraz stosowanie synonimow

Jak juz zostato wspomniane, w tekstach SEO nalezy stosowac¢ odmiany fraz kluczowych.
Co to oznacza? To nic innego jak odmiana stowa przez przypadki oraz stosowanie liczby
pojedynczej i mnogiej. Zamiast pisac co chwile ,zarowka LED", powinnismy stosowac te

fraze w odmienionych formach, na przyktad:

e zarowki LED,

e zarowek LED.

Tekst nie moze byc¢ przesycony frazami. Ich nadmiar z jednej strony spowoduje, ze strona
zostanie uznana przez wyszukiwarke za spamerskg, z drugiej bedzie mato przyjazna dla
czytelnika.

W celu unikniecia przesycenia tekstu frazami warto stosowac¢ zamienniki i wyrazenia
bliskoznaczne. Zamiast ,mieszkanie” mozemy pisac ,lokal’, ,pomieszczenie” ,dom’,
Jlokum®, ,apartament” itp. Stosowanie zamiennikow i wyrazen bliskozhacznych pozwoli
nam nie tylko unikna¢ przesycenia frazami, ale spowoduje takze, ze tekst bedzie bardziej

spojny. Bedzie w sposob kompleksowy traktowat dany temat.

Przy okazji odmian nalezy wspomniec¢ o frazach, ktore zawierajg lokalizacje, na przyktad
nazwe miasta (,nowe mieszkania na sprzedaz Poznan"). Wyszukiwarka Google jest na tyle
inteligentna, ze jest w stanie domyslic sie, ze na przyktad zdanie ,W naszej ofercie znajduja
sie nowe mieszkania na sprzedaz w Poznaniu" zawiera fraze ,nowe mieszkania na sprzedaz
Poznan" Jest to bardzo wazne z punktu widzenia copywritera. Umieszczanie nazwy
miejscowosci w nieodmienionej formie, tak zeby zdanie brzmiato poprawnie i naturalnie,

bytoby dosc¢ ktopotliwe. Nazwa miejscowosci moze zosta¢ uzyta nawet w dalszym

NASZE KAMPANIE FINANSUJA SIE SAME 15 / 19



WIDG'CZNI

fragmencie tekstu, w innym zdaniu, niekoniecznie bezposrednio przy pozostatej czesci

frazy, w tym przypadku ,nowe mieszkania na sprzedaz"

Konstruowanie zdan w stylu ,Posiadamy w ofercie nowe mieszkania na sprzedaz. Poznan

to piekne miasto” jest surowo zakazane :-)

Anchory

Anchor to link, prowadzacy do okreslonej podstrony. Jego zadaniem jest wzmacnianie

pozycji strony, do ktorej linkuje. W tekscie musi byc stosowany w formie nieodmienione;.

Rodzaje tekstow

Ile znakéw powinien zawierac tekst?

Ile znakéw powinien zawiera¢ tekst? Generalnie im wiecej, tym lepigj, pamietajac
jednoczesnie o tym, zeby nie lac wody. Ilosé znakéw powinna byé¢ dostosowana do
tematu. Nie na kazdy temat mozna napisa¢ 2000 znakow. Tekst musi by¢ wartosciowy i
merytoryczny. Ma dotyczy¢ danej ustugi, a nie catej oferty firmy. Lepigej napisac tekst
krotszy, ale wartosciowy. Jesli piszemy o mieszkaniach w standardzie pod klucz, to piszmy
tylko o tej ustudze, a nie o catej ofercie dewelopera. Nie wydtuzajmy sztucznie tekstu
tylko po to, zeby wyrobi¢ narzucony limit znakéw.
Zwykle liczba znakow dla tekstow wyglada nastepujaco:

e krotsze opisy kategorii znajdujgce sie nad listg produktow - 500-800 znakow,

e dtuzsze opisy kategorii, uwzgledniajace takze tresc pod listg produktow - 1000 -

5000 znakow

e standardowe teksty typu landing page albo ofertowe - 1500-2000 znakow,

e blogi - minimum 2500 znakow,

e testy do linkowania - katalogowe 500-600 znakow, ogtoszeniowe 600-800

znakow.
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Niezaleznie od tego, ile znakow bedzie miat nasz artykut, musimy pamietac, ze kazdy tekst

CM powinien przedstawiac¢ korzysci, jakie odniesie klient, jesli skorzysta z oferty.

Opisy kategorii

Liczba znakow moze by¢ ograniczona strukturg strony. Dotyczy to przede wszystkim
opisow kategorii w sklepach internetowych. Tekst czesto nie moze byc zbyt dtugi ze
wzgledu na ograniczone pole tekstowe. Jesli bedzie za dtugi, a umiescimy go nad listg
produktow, strona za bardzo sie wydtuzy, zjedzie w dot. Spowoduje to, ze produkty nie
beda widoczne dla klientow. Trzeba bedzie scrollowac strone, zeby je zobaczyc. Warto
rozbic tekst na 2 czesci - pierwsza umiescic nad lista produktow, a druga (z

wykorzystaniem nagtowkow h2, pod listg produktow)

Teksty ofertowe

Piszac teksty ofertowe, nalezy skupi¢ si¢ na konkretnej ofercie, nie wszystkich
mozliwosciach, ktore oferuje dana firma. Przyktadowo, jesli opisujemy oferte domow
Jjednorodzinnych w Mosinie z garazem, najlepiej jest skupi¢ sie na zaletach tego, ze dom
ma garaz i znajduje sie w Mosinie - nie piszemy o tym, ze deweloper posiada w ofercie

takze mieszkania dwupokojowe w innej lokalizacji.

Teksty blogowe

Najmniej wytycznych dotyczacych ilosci znakow mamy w przypadku tekstow blogerskich.
Blog nie moze by¢ ani za krétki, ani za dtugi. Musi w sposéb wyczerpujacy i szczegoétowy
opisywaé¢ dany problem. Nalezy jednak uwazac, zeby nie przesadzi¢. Tekst na 10 000

znakow moze juz na starcie zniechecic czytelnikow.

W tekscie blogowym warto umiescic linki odsytajgce do strony z ofertg danej firmy, na

przyktad do opisu produktu, ktory wymieniamy lub opisujemy w artykule.
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Teksty zapleczowe

Nieco inng kategorig sa teksty zapleczowe, czyli tworzone na strony zapleczowe. W ich
przypadku jakosc nie jest priorytetem. Najwaznigjsze jest umieszczenie fraz zwigzanych z
ofertg klienta, ale bez podawania jego nazwy. Oczywiscie tekst musi byC¢ napisany

poprawnie i nie moze zawierac btedow.
Unikalnos¢ tresci

Surowo zakazana jest duplikacja tresci, czyli kopiowanie i umieszczanie identycznych
tekstow na roznych stronach czy podstronach. Tworzone teksty muszg byc unikalne.
Dotyczy to zarowno tekstow w obrebie jednej domeny i jej podstron, jak i innych stron

zewnetrznych.

Jest to szczegolnie wazne, poniewaz Google dba nie tylko o to, zeby wyniki wyszukiwania
byty maksymalnie trafne, odpowiadajace zapytaniu uzytkownika, ale takze zréznicowane.
Chodzi o to, zeby po wpisaniu zapytania nie pojawito nam sie 10 identycznych tresci,

znajdujacych sie na roznych stronach.

W przypadku znalezienia identycznych tresci na réznych stronach, Google stara sie
okresli¢, ktory artykut jest oryginatem. Dla wyszukiwarki strony, ktore duplikujg tresci s
mniej wartosciowe niz strony zawierajgce tresci unikalne. Z tego wzgledu strony ze

zduplikowanymi tresciami wyswietlane sg na nizszych pozycjach.
Problem zduplikowanych tresci dotyczy przede wszystkim dwoch przypadkow:
o tekstow wykorzystywanych w serwisach ogtoszeniowych iinternetowych bazach

firm,

e 0pisow produktow w sklepach internetowych.
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Zamieszczanie zduplikowanych tresci w serwisach ogtoszeniowych jest dos¢ czestym
btedem. Wtasciciele stron czesto kopiuja ze swojej strony fragment oferty albo tekstu ,O
nas" i wklejg go do ogtoszenia. Niestety jest to bardzo niekorzystne ze wzgledu na wyniki
pozycjonowania. W takim przypadku Google ma bowiem problem z okresleniem, ktora
strona, firmowa czy portal ogtoszeniowy, zawiera oryginat, a ktéra duplikat. Warto wiec
zadbac o to, aby teksty umieszczane w tego typu serwisach byty unikalne. Nie jest to
tatwe, jesli umieszczamy teksty katalogowe na portalach w celu pozyskania z nich
wartosciowych linkow. Musielibysmy mie¢ ogromng liczbe unikalnych tekstow na
identyczny temat. Warto jednak, w miare mozliwosci, zadbac o jak najwiekszg liczbe

roznych wersji tekstow katalogowych i ogtoszeniowych.

Problem duplikacji tresci wystepuje takze w przypadku opisow produktow w sklepie.
Bardzo czesto sklepy korzystajg z oficjalnych opisow produktow dostarczonych przez
producenta. Napisanie unikalnych tekstow dla sklepu, ktory ma w ofercie powiedzmy
tysigc produktéw jest bardzo praco- i czasochtonne. Stworzenie takich tresci daje
jednak ogromng przewage nad sklepami, ktére positkuja sie wytacznie opisami od
producentow. Jesli przygotowanie unikalnych opisow dla wszystkich produktow jest
nieosiggalne, na przyktad z przyczyn finansowych, warto zadbac o to, zeby chociaz

najwazniejsze produkty miaty unikalny opis.

Jak widac, napisanie dobrego, czyli skutecznego, tekstu SEO jest ztozonym procesem. Przy
Jjego tworzeniu musimy pamietac o wielu czynnikach, ktore wptywajg na jego skutecznosc.
Nieprzestrzeganie opisanych w tym dokumencie zasad spowoduje, ze pisanie tekstow nie
bedzie miato sensu, poniewaz nie bedg one przydatne z punktu widzenia SEO. Jesli jednak
sie do nich zastosujemy, mozemy by¢ pewni, ze predzej czy pozniej bedziemy mogli
pochwali¢ sie oczekiwanym efektem naszych dziatan - czyli wysokimi pozycjami w

Google!
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