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JAK PISAC TEKSTY BLOGOWE?

Przewodnik widoczni



Nasze kampanie finansuja sie same Wi D@CZ NI

Teksty blogowe - dlaczego warto je pisac?

Teksty blogowe to dtuzsze teksty, ktére pozwalajg budowacé pozycje eksperta
w branzy - dostarcza¢ wiedze, odpowiadac¢ na pytania uzytkownikow, a takze
porownywac oferty czy wskazywac najkorzystniejsze rozwigzania. Dtugosc tekstu

blogowego moze roznic sie w zaleznosci od omawianego zagadnienia.

Jak dtugi powinien byc tekst blogowy?

Na stronie www warto umieszcza¢ zarowno krotkie, jak i dtuzsze formy
blogowe. Im wiecej wpisow wysokiej jakosci - tj. poprawnych merytorycznie i
atrakcyjnych dla uzytkownika, tym lepigj. Teksty blogowe doceniajg bowiem nie
tylko potencjalni klienci, odwiedzajacy strone i szukajacy informacji, ale i algorytm
Google, ktory ocenia taka strone jako bardziej przyjazna dla uzytkownika - a ta

ocena wptywa pozytywnie na widocznos¢ domeny w internecie.
Teksty blogowe mozemy podzieli¢ ze wzgledu na objetosé:

e 2500-3000 zzs - krotkie teksty blogowe, opisujace prosty temat, np. jak
dziata mtynek ceramiczny;

e 3000 - 5000 - dtuzsze teksty blogowe, obejmujgce kilka zagadnien, np. jaki
mtynek do mielenia kawy wybrac;

® 5000 - 7000 - j\W.;

e 10 000 + - b. dtugie teksty blogowe, np. obszerne porownanie kilku modeli

mtynkow kawowych dostepnych w ofercie.

To, jak dtugi jest dany tekst blogowy powinien determinowac temat. Warto, zeby
blog byt merytoryczny, zawierat istotne z punktu widzenia uzytkownika
informacje. Nie warto sztucznie wydtuzac tresci - lepiej stworzyc kilka krotkich
artykutow blogowych lub zastanowi¢ sie nad opisaniem bardziej ztozonego
tematu - obszernego bloga, ktory porusza¢ bedzie kilka powigzanych ze soba

watkow.
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O czym pisac teksty blogowe?

Sekcja blogowa jest sSwietnym migjscem na obszerne ttumaczenie
mechanizmow, opisu zastosowania grupy produktow oferowanych w sklepie, lub

poradnika. Skad bra¢ pomysty na tematy?

1) W poszukiwaniu inspiracji na tematy blogowe warto odwotaé¢ sie do
potrzeb uzytkownikow i w pierwszej kolejnosci opisac to, co czesto jest
niejasne, co budzi watpliwosci. Za pomoca tresci blogowych mozemy
edukowac uzytkownika. Jesli zrobimy to w prosty, atrakcyjny i przystepny

sposob, zwiekszamy szanse na konwersje teraz lub w przysztosci.

2) Warto analizowaé¢ dziatania konkurencji - jezeli konkurencja o czyms
pisze, to warto rowniez uwzgledni¢ ten temat w planowaniu tematow
artykutow blogowych. Oczywiscie, stworzony na potrzeby naszego bloga
tekst musi byé unikalny - niedozwolone jest kopiowanie tresci z innych

stron.

3) Szukajac tematow na firmowego bloga warto tez korzystac¢ z narzedzi,

m.in. bezptathego narzedzia https:/answersocratescom/. Wopisanie

ogolnej frazy w wyszukiwarke narzedzia, np. kawa, generuje propozycje
fraz wpisywanych czesto przez uzytkownikow Google. Frazy te mozna

podzieli¢ na grupy ze wzgledu na pytania, ktore zaczynaja sie od:

o Co

o Dlaczego

o Gdy

o Gdzie / Gdzie jest / Gdzie sg
o Jak/ W jaki sposob

o Ktory


https://answersocrates.com/
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Pozostajac przy tym przyktadzie, warto wykorzystaé¢ wygenerowane frazy
jako baze do tytutu artykutu blogowego - mozna oczywiscie go

zmodyfikowac lub rozwinac. Przyktad:

Kawa bezkofeinowa w ciqzy (fraza) - czy mozna jqg pic bez obaw?

(rozwiniecie)

Teksty blogowe - wytyczne  dotyczace

przygotowania tekstow pod kgtem SEO

Tekst blogowy stworzony pod katem SEO powinien byc¢ przede wszystkim
przyjazny dla uzytkownika i nasycony frazami. Aby lepiej pracowat na wyniki,

warto zadbac o wyroznione przez nas ponizej elementy.

Przejrzysta struktura tekstu

Struktura tekstu to bardzo istotny element, na ktory w pierwszej kolejnosci
zwracaja uwage uzytkownicy. Atrakcyjna wizualnie podstrona zacheca do
pozostania na dtuzej i zwieksza szanse na podjecie decyzji zakupowej

uzytkownika. Jak zadba¢ o przejrzystq strukture tekstu?
1) Stosujac tréjdzielng kompozycje

Wstep - rozwiniecie - zakonczenie, to elementy, ktére musi posiadac kazdy tekst

blogowy, niezaleznie od jego dtugosci.

We wstepie artykutu blogowego powinna znalez¢ sie teza lub odpowiedz na
pytanie zawarte w tytule. Przyktadowo, piszac artykut na temat Kawa
bezkofeinowa w ciqzy - czy mozna jqg pic bez obaw? juz we wstepie nalezy
odpowiedzieCc na to pytanie. Sekcja dotyczaca rozwiniecia, czyli kolejne h2

powinny zawiera¢ uzasadnienie tej tezy. Tworzac artykut blogowy nie mozna
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zapominac tez o podsumowaniu, ktore jest zakonczeniem tekstu. Nie musi byc

dtugie - czesto wystarczy kilka zdan.

W zakonczeniu warto umiesci¢ nie tylko zdanie podsumowujace, ale i
nawigzanie do oferty, zachecenie do dziatania (Call To Action). W przypadku
wspomnianego tematu moze to byc¢ informacja, ze nasz sklep internetowy z kawa
poleca kawy bezkofeinowe, ktore bez obaw moga pi¢ tez kobiety w cigzy. W
takiej sytuacji warto rowniez umiescic anchor - link do wskazanej kategorii
(szerzej o anchorach piszemy w sekcji “Stosowanie linkowania wewnetrznego”).
Czy warto stosowa¢ CTA? Warto - utatwiamy bowiem decyzje zakupowaq
osobie, ktéra trafita na artykut blogowy. Umieszczenie linku z wezwaniem do

dziatania sprawia, ze zwieksza sie prawdopodobienstwo konwers;ji.
2) Stosujac nagtowki

Nagtowki w przypadku artykutow blogowych, powinny byc¢ (tak jak przy
tworzeniu innych tresci), stosowane hierarchicznie, tj. h1, h2, h3, itd. Nagtowek hi
Jest tytutem bloga, w tekscie wiec powinien znalez¢ sie raz. Kolejne wieksze
zagadnienia opisywane w artykule warto wyodrebni¢ nagtowkiem h2, ktérego

tytut opisywac bedzie zawartosc. H3 to z kolei rozwiniecie h2, itd.

Dla przejrzystosci tekstu warto rowniez stosowac akapity, oddzielajgce wiekszg

mysl - akapit nie zawsze musi posiadac nagtowek h2.
3) Dodajac listy i wypunktowania

Listy i wypunktowania to dobry sposéb na uporzadkowanie tekstu. Jesli na
przyktad wymieniamy rodzaje dostepnych produktow lub opisujemy instrukcje
wykonania czegos krok po kroku, warto zastosowac listy i wypunktowania. Zabieg
ten sprawia, ze tekst jest bardziej przejrzysty - wylistowany/wypunktowany

fragment rzuca sie w oczy.
4) Stosujac pogrubienia

Pogrubienia, czyli boldy, to swietny sposéb na szybkie podkreslenie istotnych

fragmentéw. \Warto pamietac o tym, ze tak naprawde mato kto czyta teksty dla
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przyjemnosci - uzytkownicy czesto szukajg konkretnych informacji. Boldy
utatwiajg skanowanie tekstu i odnalezienie interesujacego fragmentu. Uwaga -
pogrubienia nie powinny zajmowac wiecej niz ok. 30% tekstu - w przeciwnym
razie uzyskamy efekt przeciwny do zamierzonego i zamiast utatwi¢ odbior tresci,

utrudnimy go.
5) Urozmaicajgc tekst elementami dodatkowymi

Tabele, infografiki, boxy, zdjecia - to elementy, ktére warto stosowac w tekstach
blogowych - szczegolnie dtuzszych. Sprawiaja, ze tekst jest wizualnie
atrakcyjniejszy, czesto tez dopetniajg tres¢ pod katem merytorycznym. Wazne,
by nie stosowac elementow dodatkowych na site - tu tez nalezy zachowac umiar

I odpowiednio dobrac stosowane elementy do tematu.

Nasycenie frazami zwigzanymi z tematem

Tekst blogowy, podobnie jak inne typy tekstow, przyjaznych SEO, powinien
zawiera¢ frazy. Skad je wzigc? Jesli artykut powstaje we wspotpracy z
pozycjonerem, temat jest prosty - frazy sg podane. Jesli tworzymy tresc¢ we
witasnym zakresie, do ich wygenerowania mozna uzy¢ narzedzi, np. Surfer, lub
postawi¢ na nasycenie naturalne. \W przypadku wybranego tematu blogowego,
np. Kawa bezkofeinowa w ciqzy - czy mozna jq pic bez obaw?, frazami bedag
sformutowania - kawa, kawa bezkofeinowa, kRawa w ciqzy, czy mozna pic Rawe w
ciqzy, czy mozna pic kawe bezkofeinowq w ciqzy, cigza a kRawa, itp. wyrazy i
sformutowania, nawigzujace (nawet luzno) do tematu. Wskazane frazy powinny
znalez¢ sie réwniez w nagtéwkach h2/h3 (czyli zamiast h2 fakty i mity lepigj

napisac fakty i mity na temat Rawy bezkofeinowey).

Stosowanie linkowania wewnetrznego

Linkowanie wewnetrzne stuzy zwiekszeniu autorytetu strony w ocenie Google.

Jest tez funkcjonalne dla uzytkownikow. Co warto linkowac?
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e opisywane w tekscie produkty albo grupy produktéw (np. jesli
porownujemy mtynki ceramiczne i stalowe, warto odestac uzytkownika do
tych kategorii)

e pokrewne artykuty, ktore znalazty sie juz na naszym blogu. Przyktadowo,
jesli w innym artykule opisywalismy juz szczerzej zagadnienie, o ktorym
teraz wspominamy, warto umiesci¢ odnosnik do niego w tresci. Warto
rowniez wracac do napisanych juz artykutow, by w nich umieszczac

wspomniane linki, czyli anchory.

Jak linkowac? Umieszczajac link do wybranej podstrony w tresci tak, by po
kliknieciu we fraze przenosit do wskazanej podstrony. Unikajmy sformutowan

‘przeczytasz tuta/" - lepiej napisac “przeczytasz w naszym artykule kRawa w

bezkofeinowa w ciqzy - czy mozna jq pic bez obaw ?"



